PLAN ESTRATEGICO DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE DE LA PROVINCIA DE CACERES

PLAN DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE DE
SIERRA DE MONTANCHEZ Y TAMUJA
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Objetivos

El objetivo prioritario:

Orientar al sector
turistico del territorio de
la Sierra de Montanchez
y Tamuja en el desarrollo
de productos turisticos y

en las iniciativas de
promociony
comercializacion,
teniendo en cuenta el
concepto de
sostenibilidad turistica
360°.

Pilares y actores involucrados en el destino sostenible

PILARES

o Economico Sodial o

Medioambiental Cultural

CACERES 2030
DESTINO LIDER

DE TURISMO
SOSTENIBLE 360°

Territorio Reconocimieto
mercado
Empresas Poblacion
turisticas local

Administraciones

ACTORES
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DIPUTACION DE CACERES diputacion

Metodologia

¢ DONDE ESTAMOS?
ANALISIS Y DIAGNOSTICO DE LA COMPETITIVIDAD DEL MARKETING
TURISTICOQ

INTERNO EXTERNO

¢ DONDE NOS GUSTARIA ESTAR DENTRO DE 10 ANOS?
ESTRATEGIAS DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE 2020 - 2030

POSICIONAMIENT

o PRODUCTO MERCADO CANAL

:.COMO LO VAMOS A CONSEGUIR?
PLAN OPERATIVO DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE 2020-2022

HERRAMIENTAS Y SOPORTES MERCADOS, PRODUCTOS TURISTICOS CALENDARIO Y PROXIMOS
GENERICOS PRIORITARIOS Y CANALES DE PROMOCION PASOS

.QUIEN LIDERARA EL TRABAJO Y QUIEN PARTICIPARA?
MODELO DE GOBERNANZA TURISTICA

dinamiza @
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ASPECTOS CLAVE




oo Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

tacion
arrolla

dj
drp>

Un destino practicamente
desconocido a nivel nacional.

Grado de conocimiento sobre los principales destinos turisticos

de la provincia de Caceres entre la demanda turistica nacional

é¢Ha oido hablar o dispone de informacién sobre alguno de estos
destinos turisticos de la provincia de Caceres?

Valle del Jerte

76,4%
Caceres (Ciudad) 68,1%
Plasencia

Reserva de la Biosfera de Monfragiie
Las Hurdes

La Vera

Miajadas-Trujillo

Sierra de Gata

No conozco ninguno de estos lugares

Valle del Ambr

Sierra de Montanchez y Tamuja

Reserva de la Biosfera Tajo... | 49%
Tajo-Salor-Almonte

Geoparque Villuercas-lbores-Jara [ ™
Trasierra-Tierras de Granadilla 42%
Valle del Alagén 3,5%

Campo Aranuelo 0,7%

Fuente: Encuesta a la demanda turistica nacional potencial, personas que no han viajado a la
provincia de Caceres en los ultimos tres afios, n = 166 personas, afio 2019 8
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. Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

%‘ Un destino muy pocCo visitado Destinos turisticos que ha visitado la demanda turistica nacional

por parte de la demanda en un viaje por la provincia de Caceres
tu riStica naCionaI aCtuaI . ¢éPodria indicar qué destinos de la provincia de Caceres ha visitado?

Caceres (ciudad) 68,3%

Valle del Jerte

Plasencia

La Vera

Las Hurdes

Reserva de la Biosfera de Monfragle

Sierra de Gata

Miajadas-Trujillo

Valle del Ambroz

Trasierra-Tierras de Granadilla
Geoparque Villuercas-Ibores-Jara

Reserva de la Biosfera Tajo Internacional

Valle del Alagon

Tajo-Salor-Almonte

I Sierra de Montanchez y Tamuja

Otro

Campo Arafiuelo

Fuente: Encuesta a la demanda turistica nacional real, personas que han viajado a la
provincia de Caceres en los ultimos tres afios, n = 438 personas, afio 2019 9
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DIPUTACION DE CACERES

Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

diputacion

Un destino poco visitado por parte de Destinos turisticos que han visitado los residentes en la provincia

los residentes en la provincia.
Territorio con un escaso reconocimiento
turistico.

de Caceres en los ultimos tres anos

éPodria indicar qué destinos de la Provincia de Caceres ha visitado?
Valle del Jerte 92,9%

La Vera 89,9%
Caceres (ciudad) 88,6%
Plasencia 86,1%
Reserva de la Biosfera de Monfragiie 84,9%

Las Hurdes 81,8%

Valle del Ambroz
Miajadas-Trujillo

Parque Cultural Sierra de Gata

Trasierra-Tierras de Granadilla

Geoparque Villuercas-lbores-Jara 53,4%

Reserva de la Biosfera Tajo Internacional 52,0%

Valle del Alagon 50,1%

I Sierra de Montanchez y Tamuja 46,6% I

Campo Arafiuelo 43,9%

Tajo-Salor-Almonte 43,4%

Fuente: Encuesta a residentes en la provincia de Caceres,, n = 635 personas, afio 2019 10
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Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

djputacion

Un destino aun necesitado de desarrollo turistico

¢En qué nivel de desarrollo turistico considera que se encuentran
actualmente los siguientes destinos turisticos de la provincia de
Caceres?

VA
1

Un destino que se considera todavia
poco desarrollado.

4 - 381 37

Fuente: Encuesta realizada al sector turistico de la provincia

dinamki_;fa
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i Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

dijputacion

Un destino relativamente pocCo valorado Valoracion del grado de atractivo de los destinos turisticos de la
por los residentes SitUéndOSG en Ia provincia de Caceres por parte de los residentes

)
cola con respecto al resto de

. . Campo Arafiuelo 3,15
territorios Valle del Alagén 3,61
Tajo-Salor-Almonte 363
I Sierra de Montanchez y Tamuja I

Trasierra-Tierras de Granadilla

Miajadas-Trujillo

Plasencia

Reserva de la Biosfera Tajo Internacional

Valle del Ambroz

— et~ Geoparque Villuercas-Ibores-Jara
Parque Cultural Sierra de Gata
Las Hurdes

Valle del Jerte

La Vera

Reserva de la Biosfera de Monfragle

Caceres (ciudad)

Fuente: Encuesta a residentes en la provincia de Caceres,, n = 635 personas, afio 2019
12
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. Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

Actualmente, ¢qué imagenes le vienen a la mente cuando
piensa en la Sierra de Montanchez y Tamuja como destino
para realizar una escapada o pasar unas vacaciones?

Descubrlmlentofﬂ

Interés || Ermitas

quueza g Palsa|es X, i‘:"m%*,ﬂ::‘:
o NS

Energua
Expcttauva
Desconexion

m lbenco

T'erra OlorAlsIamlemo

milenaria
monte

sosiego

Adenex

r @dor‘n Gg
i macmo
Cult

c asicao Sencillez

Armom

-Aml 05 a Emhundos m
3 Q""‘“‘Tradlcmnal 2

= Pueblosiistoria i =

Fuente: Encuesta a la demanda turistica nacional, n = 605 personas, aiio 2019
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Un destino asociado a atributos y valores
positivos como “naturaleza”, “tranquilidad”,

‘belleza’, “paz” o “tradicional’. También se
destacan algunos de los principales
recursos: castillo (Montanchez), jamén -
gastronomia, montaina y senderismo.
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Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

djputacion

desarrolla

Grandes contrastes paisajisticos: sierras, llanuras, dehesas, rios,
embalses, riveros, charcas, etc. Importante y variada cantidad de espacios
y especies naturales.

10 Espacios protegidos idoneos para el desarrollo de actividades de ecoturismo
(birding, fotografia, senderismo) y deportivas (caza, pesca, BTT, parapente).

Espacios protegidos de la comarca Sierra de Montanchez y Tamuja

A 1 RIAS { R I
ontanchez

e
Leyenda
[ comarca siera ce Mantanchez

L Resecvas de La Biosfera B
Red Extremedia de Espacio Protegidos |
Zonas Espocial Proteccion para las Aves|

14
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Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

Existen testimonios culturales de diferentes civilizaciones que dejaron su huella en el
territorio: desde la época prehistorica hasta la Edad Moderna.

Patrimonio histérico protegido: 2 Sitios Arqueoldgicos, 1 Itinerario Cultural reconocido a
nivel internacional, 2 Lugares de Interés Etnologico, 4 Bienes de Interés Cultural y 1
Monumento Nacional.

Antiguas civilizaciones Mundo romano y Edad Media-Moderna Arquitectura
dinamiza@ -Villasviejas del Tamuja visigodo -Castillo Montanchez popular
-Estelas de guerrero -Via de la Plata -Convento San Agustin -Corralas

““innova management -Santa Lucia del Trampal -Molinos harineros 15
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Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

djputacion
desarrolla

Calidad y singularidad de los elementos relacionados con la gastronomia y los productos
agroalimentarios (variedad y calidad de los paisajes y ecosistemas de la comarca): cerdo
ibérico, higos, quesos, aceites,...

dinamjgg @
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. ‘ Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

Poquisima presencia de los recursos turisticos en las redes sociales (Minube,
TripAdvisor).

Castillo de Montanchez Basilica Sta. Lucia del Trampal

dinamiza @
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. ‘ Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

¢ El tejido empresarial no esta trabajando de forma
colaborativa en el destino, su nivel de asociacionismo no
es efectivo.

& Se ha detectado una carencia importante de colaboracion
entre los sectores publico y privado.

= No existe una entidad gestora unica ni un modelo de
gobernanza turistica coordinado dentro del territorio.

£ La marca turistica “Sierra de Montanchez y Tamuja” es
practicamente desconocida entre los consumidores. Un
nombre asociado a un producto (jamoén), pero no a una
comarca.

+ La mayor parte de recursos patrimoniales,
medioambientales y culturales de la Sierra de Montanchez
no cuentan con visibilidad turistica.

© Se da un marketing digital poco eficaz y sin coordinacion.
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Estrategia de imagen y posicionamiento

EL PROBLEMA

No existe, no se conoce, no hay
asociacion turistica, unicamente se
asocia al jamoén ibérico y, como
mucho, al Castillo de Montanchez.

dinam;i_??@
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El destino cuenta con una notoriedad turistica

| muy baja entre la demanda turistica nacional
| potencial.

Es uno de los destinos menos visitados de

| la provincia, tanto por la demanda nacional
‘| como por los propios residentes.

.| Valoracion baja de su grado de atractivo
{ como destino turistico, aunque generalmente
desde el puro desconocimiento.

., La imagen y conocimiento del destino se
| asocia a su producto estrella - el jamén

ibérico — pero no al territorio o a un destino
turistico sostenible en su conjunto.

20




s ‘ Estrategia de imagen y posicionamiento

Oportunidad de posicionar el
destino como territorio mas
°Sib'es soluciones tranquilo, mas auténtico, mas lejos
\ del ruido, del estrés y de la
contaminacion; en definitiva

“slow” de verdad

aunque

cercano a Caceres, Trujilloy
Mérida.

dinamiza @
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o" e Estrategia de imagen y posicionamiento

Imagen y posicionamiento de la marca destino
(entre los mas conocedores y amantes)

JAMON IBERICO

Seguridad

CASTILLO EJE “SLOW” - SILENCIO Silencio

Autenticidad

EJE PATRIMONIO
TURAL TANGIBLE

S
<
_
O :
2 TRANQUILIDAD Y
m No masificacion vida “sla Vander Linde
3 P U E B LOS . Relajaci : Historia Patrimonio
<  GASTRONOMIA e
> DESCONEXION IbeHicastilo
O »SLOW” - SILENCIO
2
I.IEJ DEHESA
EJE NATURALEZA Y
'ﬂ PAISAJES EIE PAISAJES Y SAER PAISAJES PRESERVADOS
B GASTRONOMICOS
dinamﬂi;ﬂg@
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Estrategia de imagen y posicionamiento

dijputacion

La necesidad de buscar un nuevo
paraguas para potenciar los valores
intrinsecos de nuestro destino

Oportunidad de trabajo conjunto
con otros territorios colindantes en la
creacién de una marca turistica
comun que deje aflorar los valores y
singularidad de nuestro destino.

Posibles soluciones

dinamiza @
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DIPUTACION DE CACERES

Estrategia de imagen y posicionamiento

djputacion

La necesidad de buscar un nuevo
paraguas para potenciar los valores
intrinsecos de nuestro destino

Oportunidad de trabajo conjunto
con otros territorios colindantes en la
creacién de una marca turistica
comun que deje aflorar los valores y
singularidad de nuestro destino.

Posibles soluciones

“Tierras de Caceres y Trujillo”
dinam,i_z?@

. una nueva marca-destino o simple referencia geografica
Innova management 24




DIPUTACION DE CACERES

diputacion
desarrolla

Estrategia de imagen y posicionamiento

Formar parte de una marca
tipo “Tierras de Caceres y
Trujillo” solo aportaria
beneficios a nuestro
territorio.

dinamjgg@
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Lo ubica en un territorio con una referencia
geografica mucho mas clara que la actual.

Lo asocia proximo a la ciudad de Caceres,
Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO vy capital
cultural de la provincia, asi como a Trujillo, villa muy
conocida y otra de las capitales culturales de
Extremadura.

Lo posiciona como parte de un territorio mas amplio,
mas diverso y rural (“tierras”).

Mejora sustancialmente la competitividad de
algunos productos turisticos, al incorporarse
propuestas de valor muy atractivas de territorios
colindantes préximos; sobre todo gastronomia,
patrimonio cultural y ecoturismo.

Permite ampliar los segmentos de demanda
prioritarios.

. Permite captar turismo procedente de Céceres
. ciudad y Truijillo.

25



. Estrategia de imagen y posicionamiento
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DIPUTACION DE CACERES putaci

AREA DE NETO DEMOGRAFICO, esarro?a
DESARAOLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO

Estrategia de imagen y posicionamiento

m«w.‘ o Rl

NORTE DE CACERES

= Sierra de Gata

= Las Hurdes
= Trasierra —Tierras de Granadilla
= Valle del Ambroz
= Valle del Jerte

= laVera

= Campo Arafiuelo

b

TIERRAS DE CACERES Y TRUJILLO

TERRITORIOS UNESCO

Geoparque  Villuercas-

Posicionamiento: Ibores-Jara

Reserva de la Biosfera de
Monfragle

Sur de la provincia de Caceres, un terrltorlo de contrastes entre la cultura urbana
y rural donde reencontrarse con la hlstorla y para compartlr con amlgos y en famllla
Ejes de comunicacion: o :
= Cdaceres, ciudad patrimonio de la humanidad y sus alrededores ?,
= Trujillo, historia, cultura y arte. e e i

Reserva de la Biosfera del
Tajo Internacional.

= Predominio de los ecosistemas de la dehesa y la estepa. : , | '
= Gastronomia y productos agroalimentarios: jamon ibérico, torta del Casar, vinos, tomates... Lo

dinamjﬁgﬂg @
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- . Estrategia de producto

EL PORTAFOLIO DE PRODUCTOS TURISTICOS PRIORITARIOS DE LA COMARCA
“SIERRA DE MONTANCHEZ Y TAMUJA”

Sabores y paisajes & Bienestar en el & & Escapadas

Ecoturismo

, .
gastronomicos entorno rural culturales
Muy centrado en el bienestar Centrado en el ecoturismo de
Gastronomia, agroturismo y paisajes emocional o espiritual, y no en el observacion y de contemplacion y el Centradas sobre todo en el Castillo
gastronémicos: dehesa, cerdo bienestar “wellness”: Entorno natural ecoturismo de actividades suaves: de Montéanchez y en el Museo de la
ibérico, jamén, bombones de higo, gue infunde paz y tranquilidad, senderismo, observacion de floray Fundacién Vander Linde.
guesos, aceite, vinos... actividades de relajacion pasiva y fauna, turismo ornitoldgico,
activa, comida sanay rica astroturismo...

«-------------------------------------->
Valores transversales que anaden valor a todos los productos turisticos del territorio: la pazy la
tranquilidad, la filosofia de vida slow, el ritmo de vida pausado, desconexion, no masificacion...

dinam}i_}z;fz_@

““innova management 28




- ’ Estrategia de mercado

Mercados emisores prioritarios del territorio de la Sierra de Montanchez y Tamuja

/ MERCADO NACIONAL MERCADO INTERNACIONAL \
e—
£ o)

:
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DIPUTACION DE CACERES

Estrategia de mercado

djputacion
cdesarrolia

Segmentos socio-demograficos de prioridad alta en el
territorio de la Sierra de Montanchez y Tamuja

ADULTS-ONLY: viajan fuera de la temporada escolar y sin hijos. Mayor poder adquisitivo y
presupuesto disponible. Viajan en temporada media (primavera y otofio)

EMPTY-NESTERS “BEST-AGERS”

Parejas de 45 a 55 afios con hijos Personas de 55 a 69 afios, que viajan solos, en La tranquilidad absoluta, la no contaminacion,
mayores que ya no viven en casa y que pareja o en grupo. Son especialmente interesantes la seguridad que se respira en el destino y la
se han independizado econdmicamente. los productos de touring / circuitos, bienestar en la relativamente facil accesibilidad son idoneos
Disponen de un poder adquisitivo naturaleza, gastronomia y ecoturismo. para el segmento de familias con nifios
mayor. pequenos.

Estilo de vida “LOHAS” (“Lifestyle of Health and Sustainability”) ﬁmQHA




. 1 Estrategia de canal

+ acciones de
co-marketing con OTA’s

EL GRAN RETO:

Trasladar el peso de la estrategia
de canal al marketing digital

+ redes sociales: priorizar
Facebook, Instagram y
Youtube

+ portales de
., + “pull” en mercados de
recomendacion: P

TribAdvisor. Minube proximidad: television /
radio / acciones de

“street marketing”’
dinamiza @
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DIPUTACION DE CACERES

SOSTENIBLE DE SIERRA DE MONTANCHEZ

@ Ejes de actuacion

djputacion
desarrolla

Identidad Turistica
Gobernanza Turistica Implantacién de la marca turistica “"Tierras de Caceres y Truijillo”
Optimizar la planificacién, coordinacion, gestion y ejecucion de caracter supracomarcal, integrando este territorio en ella y
del marketing turistico a nivel comarcal y con todos los creando un relato turistico bonito de la zona en concordancia con
agentes publicos y privados del destino los territorios que conforman "Tierras de Caceres y Trujillo"

Sierra de Montanchez y Tamuja Sostenible

Convertir la sostenibilidad en el eje

PLAN DE MARKET' NG TU RiSTlCO vertebrador del desarrollo y marketing

turistico comarcal.

Y TAMUIJA

Propuesta de valor

Mejorar la competitividad y
diferenciacion de los productos turisticos
para poner en valor todos los recursos
de la comarca y crear propuestas de alto

valor afadido
Marketing digital

Optimizacion de los soportes digitales y desarrollo de

. . . Soportes promocionales
acciones promocionales online.

Mejora de los soportes promocionales de la
comarca para facilitar el acceso del viajero a
la informacion turistica

33
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DIPUTACIQ!J Pg cAf:m-:s putac,? P I a n d e a C C I O n
AREA DE NETO DEMOGRAFICO, esa rrolla

DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO

-4.“.- .n. .. Rl

) Gobernanza turistica

A.1.1 Creacion una mesa
de turismo en el destino

A .1.4 Mejora de la
coordinacion y colaboracion
publico-privada

A .1.2 Asignacion de un
técnico turistico al destino

A.1.5 Participacion en el circulo
de coordinacion territorial y
A.1.3 Mejorar el multiproducto promovido por
- Diputacion.

conocimiento del destino
entre los agentes privados y
publicos del territorio

dinamjﬁgﬂg @
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DIPUTACIQ!i “DE“CAFERES putac,? a n e a C C I O n
AREA DE NETO DEMOGRAFICO. esarr a

DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO

Identidad turistica

A.2.1 Creacién de un relato o
storytelling de la comarca en
concordancia con “Tierras de Caceres y
Trujillo”

A .2.2 Programa de implantacion y
visualizacion de la marca turistica
“Tierras de Caceres y Trujillo"

dinamjﬁgﬂg @
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DIPUTACIQN DE CACERES putacu?
AREA DE NETO DEMOGRAFICO esarro a

Plan de accidn

DESARAOLLO SOSTENISLE, JUVENTUD Y TURISHO

Doeanti i e Mol

A .3.1 Apoyo ala
implantacion de Buenas
Practicas de turismo sostenible
en el sector empresarial de la
comarca

A .3.2 Implantacion de un
Plan de Turismo Sostenible en
la comarca Sierra de
Montanchez y Tamuja

dinamiza @
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) Sierra de Montanchez y Tamuja Sostenible

A .3.3 Apoyo a la creacion y
desarrollo de eventos
sostenibles

A.3.4 Plan de sensibilizacion a
la poblacion local sobre la
importancia del turismo en el
desarrollo econémico comarcal

36
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DIPUTACION DE CACERES putaci

AREA DE NETO DEMOGRAFICO, esarro?a
DESARAOLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO
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' Propuesta de valor

A.4.1. Implantacién de los
productos turisticos
provinciales

A.4.2 Fortalecimiento de

los productos turisticos
especificos de la comarca

A.4.3 Elaboracion de un
circuito con los
imprescindibles de la
comarca Sierra de
Montanchez y Tamuja

dinamjﬁgﬂg @

““innova management

A .4.4. Creacion de
experiencias singulares
asociadas a los valores,

recursos y elementos
diferenciales del destino

A.4.5. Creacién de una red de
miradores singulares de la
comarca
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Plan de accidn

DIPUTACION DE CACERES

AREA DE RETO DENOGRAFICO,
DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD Y TURISHO

PRODUCTOS PROVINCIALES

Caceres Natura-
Ecoturismo en
Caceres

Bienestar en el Medio  100% Caceres, Cultura Paisajes y sabores

: L Caceres Patrimonio
Rural e ldentidad Gastrondmicos

PRODUCTOS COMARCALES SIERRA DE MONTANCHEZ Y TAMUJA
Astroturismo Escapadas Senderismo Turismo Observacion de Ruta del Jamon
Culturales Ornitoldgico Floray Fauna Ibérico

dinamjsg’g @
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Plan de accidn

Soportes promocionales

A .5.1 Seleccion de
fotografias del territorio Sierra
de Montanchez y Tamuja del

banco provincial de imagenes : -
A.5.4 Mejora de la seinalizacion

de los recursos turisticos

A .5.2 Actualizacién de los
mapas turisticos de la
comarca Yy digitalizacion

A .5.5 Optimizaciony
digitalizacion de folletos
turisticos

A.5.3 Optimizacién de la web
turistica Sierra de Montanchez
YAENIE!

dinamjﬁgﬂg @
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Marketing digital

A.6.3 Creacidn y gestion
de los perfiles en redes
sociales. Comunicacion

A 6.1 Desarrollo de digital

contenidos para el material
promocional.

A.6.4 Programa de
incorporacion de las nuevas

tecnologias y el marketing
digital en las empresa

A.6.2 Creacion de videos
promocionales con los . J—
principales valores del destino . v Foa g A.6.5. Campanas
-' {3 : especificas en redes
sociales en mercados
objetivo por productos

dinamjﬁgﬂg @
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DIPUTACION DE CACERES

.Por donde empezamos?

CREAR UNA MESA DE
TURISMO EN LA
COMARCA

Creacion de una mesa de turismo con
todos los agentes publicos y privados

IMPLANTACION DE
PRODUCTOS
ESPECIFICOS

Implantacion de los productos
especificos de la comarca
AN O 1 (Senderismo, Ruta del Jamén

de lafloray fauna... )

INTEGRACION DEL TERRITORIO
EN TIERRAS DE CACERES

Desarrollo de contenidos ﬁg

IMPLANTACION DE LOS PRODUCTOS
TURISTICOS PROVINCIALES

Implantacion de los productos provinciales (100%
Caceres, culturia e identidad, Caceres Natura,
Bienestar en el Medio Rural, Caceres Patrimonio y
Paisajes y Sabores)

comarcales para su integraciéon

en el Proyecto supracomarcal

“Tierras de Caceres y Trujillo”.
Participacion activa

dinamiza @

““innova management

Ibérico, astroturismo, observacion

SOSTENIBILIDAD

Plan de turismo sostenible
para la comarca dentro de
Tierras de Caceres

MEJORA SOPORTES
PROMOCIONALES

Mejora de la web.
Mejora soportes

promocionales.
Creacion de videos

ANO
2
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PLAN ESTRATEGICO DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE DE LA PROVINCIA DE CACERES

PLAN DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE DE
SIERRA DE MONTANCHEZ Y TAMUJA

. . eve ‘ G
dlnamlza @ InNNova management DIPUTACION DE‘CACERES d.putlac.on




