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Objetivos y metodologia

El objetivo prioritario:

Orientar al sector turistico
del territorio del
Geoparque Villuercas —
Ibores — Jara en €l
desarrollo de productos

turisticos y en las
iniciativas de promocion
y comercializacion,
teniendo en cuenta el
concepto de
sostenibilidad turistica
360°.

Pilares y actores involucrados en el destino sostfenible

PILARES

o Economico Sodial o

Medioambiental Cultural

CACERES 2030
DESTINO LIDER

DE TURISMO
SOSTENIBLE 360°

Territorio Reconocimieto
mercado

Empresas Poblacion
turisticas local

Administraciones




N Objetivos y metodologia

¢ DONDE ESTAMOS?
ANALISIS Y DIAGNOSTICO DE LA COMPETITIVIDAD DEL MARKETING
TURISTICOQ

INTERNO EXTERNO

¢ DONDE NOS GUSTARIA ESTAR DENTRO DE 10 ANOS?
ESTRATEGIAS DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE 2020 - 2030

POSICIONAMIEN

TO PRODUCTO MERCADO CANAL

:.COMO LO VAMOS A CONSEGUIR?
PLAN OPERATIVO DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE 2020-2022

HERRAMIENTAS Y SOPORTES MERCADOS, PRODUCTOS TURISTICOS CALENDARIO Y PROXIMOS
GENERICOS PRIORITARIOS Y CANALES DE PROMOCION PASOS

.QUIEN LIDERARA EL TRABAJO Y QUIEN PARTICIPARA?
MODELO DE GOBERNANZA TURISTICA

dinamiza @
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N Objetivos y metodologia

UN PLAN CON PARTICIPACION DE TODOS Y PARA TODOS
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ENCUESTAS
140 ENTREVISTAS ONLINE AL 605
635 ENCUESTAS EL SECTOR SECTOR
ENCUESTAS AL
ALA TURISTICO EN TURISTICOEN igﬁéﬁgE—lezE PUBLICO 20 ENCUESTAS INVESTI:ACIONES
POBLACION DESTINO — 11 EN DESTINO -9 12Y 15 ¢ AL TRADE
G NUESTRO PARTICIPANTES OBJETIVO EN CUALITATIVAS
PARTICIPANTES
TERRITORIO DEL ORIGEN

TERRITORIO
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DIPUTACION DE CACERES

e Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

é Un destino pl"écticamente Grado de conocimiento sobre los principales destinos turisticos
dESCOﬂOCidO an iveI nacional de la provincia de Caceres entre la demanda turistica nacional

é¢Ha oido hablar o dispone de informacién sobre alguno de estos
destinos turisticos de la provincia de Caceres?

Valle delJerte 76,4%
Caceres (Ciudad)
Plasencia
Reserva de la Biosfera de Monfragiie
Las Hurdes
La Vera
Miajadas-Trujillo
Sierra de Gata
No conozco ninguno de estos lugares
Valle del Ambroz
Sierra de Montanchez y Tamuja
Reserva de la Biosfera Tagjo...

T3i90-Salor-Almonte

I Geoparque Villuercas-lbores-Jara I
Trasierra-Tierras de Granadilla 4,2%
Valle del Alagén 3,5%

Campo Aranuelo 0,7%

Fuente: Encuesta a la demanda turistica nacional potencial, personas que no han viajado a la
provincia de Caceres en los ultimos tres afios, n = 166 personas, afio 2019
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DIPUTACION DE CACERES

Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

diputacion
desarrolla

Un destino poco visitado por parte Destinos turisticos que ha visitado la demanda turistica nacional

de la demanda turistica nacional
actual.

en un viaje por la provincia de Caceres

éPodria indicar qué destinos de la provincia de Caceres ha visitado?

Caceres (ciudad) 68,3%
Valle del Jerte

Plasencia

La Vera

Las Hurdes

Reserva de la Biosfera de Monfragle
Sierra de Gata

Miajadas-Trujillo

Valle del Ambroz

Trasierra-Tierras de Granadilla

I Geoparque Villuercas-Ibores-Jara

Reserva de la Biosfera Tajo Internacional
Valle del Alagon

Tajo-Salor-Almonte

Sierra de Montanchez y Tamuja

Otro

Campo Arafiuelo

Fuente: Encuesta a la demanda turistica nacional real, personas que han viajado a la
provincia de Caceres en los Ultimos tres afios, n = 438 personas, afio 2019 9
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Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

§ Un destino supuestamente poco Destinos turisticos que han visitado los residentes en la provincia

visitado por parte de los residentes
en la provincia de Caceres.

de Caceres en los ultimos tres anos

Valle del Jerte 92,9%

La Vera 89,9%
Caceres (ciudad) 88,6%
Plasencia 86,1%
Reserva de la Biosfera de Monfragiie 84,9%
Las Hurdes 81,8%
Valle del Ambroz
Miajadas-Trujillo

Parque Cultural Sierra de Gata

Trasierra-Tierras de Granadilla

I Geoparque Villuercas-lbores-Jara 53,4% I

Reserva de la Biosfera Tajo Internacional 52,0%

Valle del Alagén 50,1%

Sierra de Montdnchez y Tamuja 46,6%
Campo Arafiuelo 43,9%

Tajo-Salor-Almonte 43,4%

Fuente: Encuesta a residentes en la provincia de Caceres,, n = 635 personas, afio 2019 10
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c(inutacmrn

 Un destno que se considera todavia

poco desarrollado.

¢En qué nivel de desarrollo turistico considera que se encuentran
actualmente los siguientes destinos turisticos de la provincia de
Caceres?

4 - 381 37

Fuente: Encuesta realizada al sector turistico de la provincia

dinamiza
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oios & Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

djputacion

desarrolla

Un destino bien valorado por parte de Valoracion dt.el g.rado dc'e atractivo de los destinos_turl'sticos dela
| residentes en Ia provincia de provincia de Caceres por parte de los residentes

(O]

Caceres.

Campo Arafiuelo

Valle del Alagén

Tajo-Salor-Almonte

Sierra de Montanchez y Tamuja
Trasierra-Tierras de Granadilla
Miajadas-Trujillo

Plasencia

Reserva de la Biosfera Tajo Internacional

Valle del Ambroz

I Geoparque Villuercas-lbores-Jara

Parque Cultural Sierra de Gata
Las Hurdes

Valle del Jerte

La Vera
Reserva de la Biosfera de Monfragiie 4,56
Caceres (ciudad) 4,66

Fuente: Encuesta a residentes en la provincia de Caceres,, n = 635 personas, afio 2019

12
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Actualmente, ¢qué imagenes le vienen a la mente cuando
piensa en el Geoparque Villuercas-lbores-Jara como destino @ Un destino asociado por encima de todo
i i ? . .
para realizar una escapada o pasar unas vacaciones? al turismo sostenible y “slow” en la
Perfecta inmejorables p entorno conservacidndescubrir n r I Z I I
Gastronomla ’%‘:23.'3.2?&5 aturaleza, a Guadalupe y a los
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Fuente: Encuesta a la demanda turistica nacional, n = 605 personas, aio 2019
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. . Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

@ 2 Patrimonios de la Humanidad por la UNESCO.

Muy amplia variedad, riqueza, singularidad de recursos turisticos,
destacando: recursos naturales, culturales (tanto materiales como
inmateriales) y productos agroalimentarios / gastronomia autéctona.




DIPUTACION DE CACERES

. Diagnoéstico de situacion — algunos aspectos clave

11111

@ Los recursos turisticos mas valorados en las redes sociales, vinculados sobre todo
a la cultura — Guadalupe y al agroturismo.

& Todos lan fote (1D

Real Monasterio de Santa Maria de Guadalupe Museos del Real Monasterio de Guadalupe Mina Constanza
(4,5 - 1.031 opiniones) (4,0 — 146 opiniones) (4,5 — 61 opiniones) (4,5 — 40 opiniones)

Bodegas Ruiz Torres

dinamjgg@ Centro de recepcion de visitantes Cooperativa de Santa Catalina de Alia

. (4,0 —33 opiniones) (5,0 — 10 opiniones)
iInnova management 15



N Diagnostico de situacion — algunos aspectos clave

DIPUTACION DE CACERES d‘iputacilol'n
) desarrolla

Un producto turistico unico - el Geoparque Villuercas lbores Jara, muy bien
organizado, gestionado y promocionado.
Reconocimiento como Geoparque Mundial de la UNESCO e integrado en la Red

Mundial de Geoparques, auspiciada por la UNESCO.
Existencia de un Ente Gestor del Geoparque Mundial de la UNESCO Villuercas-
Ibores-Jara que, no obstante, necesita otorgar un mayor peso a la promocion turistica del

territorio y todos sus recursos.

www.geoparquevilluercas.es - X , '
— - © o Unitunwioew 2o G

Geoparks

R 4
i U e 22

A

Relievé Apalachense

16



o = o
2
AU

DIPUTACION DE CACERES diputacién
) desarrolla

Diagndstico de situacion — algunos aspectos clave

Muy baja notoriedad del territorio-destino Villuercas-Ibores-
Jara entre los segmentos de demanda prioritarios en origen.

Todavia mas baja notoriedad del “Geoparque Mundial
de la UNESCO \Villuercas-lbores-Jara” entre los
segmentos de demanda no especializados en origen.

Imagen del territorio destino asociado al recurso
geoloégico por parte de la demanda.

Inexistente asociacion del territorio-destino / marca-producto
a Guadalupe como referente turistico del territorio. Poca
asociacion a otros ejes de valor y de diferenciaciéon

existentes en el territorio. La mayor parte de los visitantes de
Guadalupe desconocen que estan en un Geoparque.

17
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DIPUTACION DE CACERES diputacion
aesarroiia

Estrategia de imagen y posicionamiento

15

La comarca “Geoparque Mundial de la
UNESCO Villuercas-lbores-Jara” es
uno de los territorios de la provincia de
Caceres con una estrategia de
posicionamiento mejor definida,
mas desarrollada y mas
diferenciadora, basada en la
apuesta por el Geoparque.

Con respecto a la apuesta por el
Geoparque, no hay nada que
objetar.

El Geoparque - una apuesta por un
producto turistico muy especializado con
poco potencial de demanda turistica y
limitador y excluyente en su concepcion
como marca — destino

El Geoparque — un concepto que de momento
no se ha consolidado como propuesta de
valor turistica para amplios segmentos de
demanda

El “haming” del Geoparque Villuercas-Ibores-
Jara — sin referencias conocidas claras

dinam}i_}z;fz_@

““innova management

- 2 Y
@jplrineos Geopa rkea % G eo Pa[rc -
Sobrarbe ntral N

GGGGGG QUE

19




W

DIPUTACION DE CACERES

FOCO DE POSICIONAMIENTO TEMATICO

dinamiza@
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Diversificacion

Especializacion

diputacion

Estrategia de imagen y posicionamiento

Ampliar el foco de la propuesta de
posicionamiento del destino de una marca-producto
a una marca-destino para dejar aflorar toda la
riqueza turistica del territorio.

\
*’ _ o I (S
‘ %

VILLUERCAS IBORES JARA
GEOPARGUE MUNDIAL DE LA UNESCO

A
A\

2030
&

X (s

VILLUERCAS IBORES JARA
GEOPARGUE MUNDIAL DE LA UNESCO

Lo
L2

277

- Diferenciacion

VENTAJA COMPETITIVA

20



Estrategia de imagen y posicionamiento

Al
DIPUTACION DE CACERES d ’;)thaC|on
DIAGNOSTICO BRANDING DEL
DESTINO:
Un problema grave: muchos

consumidores han Vvisitado este
territorio, sin saber que han estado en
el “Geoparque Mundial de la UNESCO

Villuercas-lbores-Jara”.

Formar parte de la red de Geoparques
de la UNESCO es un éxito sin lugar a
dudas.

Involucracién y consenso de todos los
agentes publicos y privados a la hora de
apostar por un mismo eje de valor.

El concepto Geoparque es demasiado
técnico y no representa las posibilidades
del territorio, al no tener potencial de
captacion de amplios segmentos y al no
incorporar una parte de las propuestas de
mayor valor y atractivo como, por ejemplo,
Guadalupe.

No hay marca destino, aunque si una
marca de producto muy buena y que
realiza una buena labor de marketing.

Propuesta estratégica de marca:

Enriquecer la marca de producto actual del Geoparque para
convertirla en una marca-destino.

En la marca-destino territorial, otorgarle un mayor protagonismo a
la amplia riqueza turistica del territorio; ecoturismo en un sentido
mas amplio y la cultura patrimonial e inmaterial (Guadalupe,
gastronomia, fiestas y tradiciones,..) que ahora estan en un segundo
plano.

A nivel de marca de producto “Geoparque Villuercas-lbores-Jara”,
se recomienda mejorar el naming, incorporando referencia de
ubicacion, tipo “El Geoparque de Extremadura” “El Geoparque de
Caceres’.

Para el posicionamiento y promocion en mercados lejanos y no
consolidados, se deberan estrechar vinculos con otros territorios
con idiosincrasia parecida: Reservas de la Biosfera (Monfrague y
Tajo Internacional).

dinamiza @
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AREA DE RETO DENOGRAFICO,
DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD Y TURISHO

putaci?n
esarrolla

Estrategia de imagen y posicionamiento

TERRITORIOS UNESCO

Posicionamiento:

Un territorio preservado y protegido, relajado y
tranquilo, en el centro de la provincia de Caceres

Un destino para los viajeros que quieren explorar

ecosistemas Unicos, y realizar
responsable.

Ejes de comunicacidn:

= Ecoturismo educativo y especializado.
= La convivencia entre el hombre y la Biosfe
= Las figuras de proteccion de la UNESCO
= La sostenibilidad medioambiental

cultural.

= Los ecosistemas, la flora y la fauna.

= Los paisajes.

= Los cielos.

= La gastronomia ligada al paisaje y modo de vida

de los pueblos.

dinamjsg’g @
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NORTE DE CACERES

Sierra de Gata

= Las Hurdes

= Trasierra—Tierras de Granadilla
= Valle del Ambroz

= Valle del Jerte

= LlaVera

= Campo Araiiuelo

= Valle del Alagén

turismo

y so

=  Tajo-Salor
= Sjerra de Montanchez y Tamuja

= Miajadas - Trujillo

22
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. Estrategia de producto

EL PORTAFOLIO DE PRODUCTOS TURISTICOS PRIORITARIOS DE LA COMARCA
“GEOPARQUE MUNDIAL DE LA UNESCO VILLUERCAS-IBORES-JARA”

Patrimonio cultural
material e inmaterial

Ecoturismo en un

Ecoturismo educativo: &
sentido mas amplio

geoturismo

L X Senderismo, cicloturismo / BTT, agroturismo, Turismo religioso, escapadas culturales, touring
¥l GEOPARQUE turismo ecuestre, observacion de flora y fauna, cultural, 100% Villuercas-Ibores-Jara — cultura e
* : fotografia de naturaleza, agroturismo, identidad

astroturismo,...
«-------------------------------------->

Valores transversales que anaden valor a todos los productos turisticos del territorio: la tranquilidad / el
slow, el bienestar en el entorno rural, los sabores y paisajes gastronomicos
dinam_igg@
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DIPUTACION DE CACERES diputacion

Estrategia de mercado

Mercados emisores prioritarios del territorio del Geoparque Villuercas-lbores-Jara

MERCADO NACIONAL

MERCADO INTERNACIONAL

I ,
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DIPUTACION DE CACERES

Parejas jovenes de entre 25y
40 afos sin hijos y que
tienen dos ingresos
“DOUBLE INCOME NO KIDS”

dinamiza @
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djputacion

Estrategia de mercado

Segmentos socio-demograficos de prioridad alta en el

territorio del Geoparque Villuercas-lbores-Jara

“ADULTS ONLY”

l

Jévenes de hasta 40 afios que viajan
solos (o con algun amigo) para
disfrutar de su “hobbie” durante el
fin de semana y/o en sus
vacaciones. Podria ser el
cicloturismo / BTT, el senderismo o
el turismo ecuestre.

l

Se trata del segmento de
personas de 55 a 69 aifios,
gue viajan solos, en pareja o
en grupo; en cualquier caso
no en familia. Pueden ser
exploradores culturales,
amantes de la gastronomia
0 amantes de la naturaleza y
del ecoturismo.

PUBLICOS ESPECIALIZADOS

Peregrinos

Personas de
segmento
demografico que deciden
recorrer un camino, por
devocidn o por voto, con el
fin de llegar al Santuario de
la Virgen de Guadalupe.

cualquier
socio-

Interesados / aficionados a la
geologia / geoturismo

Pueden ser aficionados,
gedlogos, cientificos, grupos
de escuela o universitarios,
familias, adultos o parejas de
cualquier segmento
demografico y edad, que
comparten el mismo interés y
aficién por el mundo de Ia
geologia y del geoturismo.

25
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Estrategia de canal

dijputacion

+ canales

especializados /\
s

A

EL GRAN RETO:

UNA ESTRATEGIA DE CANAL 3602 (r\b S
;

+ “pull” d N\
pull” en mercados W,
de proximidad = “push” en canales

internacionales

dinamiza@
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Ejes de actuacidn

Gobernanza Turistica

Optimizar la planificacion, coordinacién, gestiéon y ejecucion del marketing
turistico en la comarca “Geoparque Mundial de la UNESCO Villuercas-lbores-
Jara”, contando con todos los agentes publicos y privados del sector turistico y

sectores relacionados.

PLAN DE MARKETING TURISTICO SOSTENIBLE DEL

GEOPARQUE MUNDIAL DE LA UNESCO
VILLUERCAS-IBORES-JARA

Inteligencia de Marketing

Incrementar el conocimiento sobre los mercados y
segmentos prioritarios de la demanda turistica,
mejorando la eficacia de las acciones de
marketing.

Identidad Turistica

Fortalecimiento de una marca destino, marca asociada a una historia
bonita que resalte los atributos y valores diferenciales del territorio que
tenga concordancia con el resto de territorios pertenecientes a
“Territorios UNESCO”

Geoparque Villuercas-lbores-Jara Sostenible

Convertir la sostenibilidad en el eje vertebrador
del desarrollo y marketing turistico comarcal.

Propuesta de valor

Mejorar la competitividad y diferenciacion de
los productos turisticos del destino para
diversificar las propuestas y poner en valor
todos los recursos

Soportes promocionales

Mejora de los soportes promocionales del
territorio para facilitar el acceso del viajero a la
informacion turistica

Marketing digital

Optimizacion de los soportes digitales y desarrollo de acciones

promocionales online.

Promocion y Apoyo a la Comercializacion
Desarrollar un conjunto de acciones de promocién muy

efectivas sin abandonar los canales tradicionales 28
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AREA DE NETO DEMOGRAFICO, esa rro?a
DESARAOLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO

Plan de accidn

-4.“.- .n. .. Rl

Gobernanza turistica

A.1.1 Ampliacion de las
funciones del Ente Gestor
actual del Geoparque

A .1.2 Asignacion de un equipo
técnico de turismo en destino

A .1.3 Participacion en el
circulo de coordinaciéon
territorial y multiproducto

promovido por la Diputacion de

Caceres.

dinamjﬁgﬂg @

““innova management

A.1.4 Mejorar el conocimiento del
destino entre los agentes privados y
publicos del territorio

A .1.5 Mejora de la coordinacion y
colaboracion publico-privada



DIPUTACIQN DE CACERES putac,?
AREA DE NETO DENOGRAFICO, esarro a

DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO

Plan de accidn
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'Identidad turistica

A.2.1 Creacién de un relato o
storytelling del Geoparque Villuercas-
Ibores-Jara

A .2.2 Fortalecimiento de la marca
turistica comarcal

dinamjﬁgﬂg @
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A .2.3 Programa de implantacion y
visualizacion de la marca turistica
comarcal

30



Plan de accidn

DIPUTACIQN DE rcAf:m-:s putac,?
AREA DE RETO DENOGRAFICO. esarro a

DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO

-«w.- Y .. Rl

“f‘;c;eoparque Mundial de la UNESCO
" Villuercas-lbores-Jara Sostenible

WP g

A .3.1 Apoyo a la implantacion de
Buenas Practicas de Turismo Sostenible
en el sector empresarial del territorio

A .3.3 Apoyo a la creacion y desarrollo
de eventos sostenibles en el territorio

A.3.4 Plan de sensibilizacion a la

aice s Ll lalelile S AL Gl poblacién local sobre la importancia del

Turismo Sostenible en el Geoparque
Villuercas-lbores-Jara

turismo en el desarrollo econdmico
comarcal

dinamjﬁgﬂg @
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DIPUTACION DE CACERES

AREA DE NETO DENOGRAFICO,
DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD ¥ TURISHO

Plan de accidn

e
d gu aculc?"an

cancun
DR eAL

&P Propuesta de valor

A.4.1. Implantacion de los productos turisticos
provinciales

A.4.2 Fortalecimiento de los productos turisticos
especificos del territorio destino Geoparque Villuercas-
Ibores-Jara

A.4.3 Elaboracion de planes de viaje (en
funcion de la duracién, y momento del afio)

dinamjﬁgﬂg @
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A 4.4 Creacion de experiencias
singulares asociadas a los
valores, recursos y elementos
diferenciales del destino

A.4.5 Elaboracion de listas de
imprescindibles del Geoparque

Villuercas-lbores-Jara (Top10 y
Top 20)
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AREA DE RETO DENOGRAFICO,
DESARROLLO SOSTERISLE, JUVENTUD Y TURISHO

Plan de accidn

putacu?
esarrolla

wee
:-unr ...... ....u.,(...

PRODUCTOS PROVINCIALES

Caceres Natura-

: Bienestar en el 100% Caceres, Paisajes y sabores : ,
Ecoégrlsmo en Medio Rural Cultura e Identidad Gastrondmicos Caceres Patrimonio
aceres
PRODUCTOS COMARCALES GEOPARQUE MUNDIAL DE LA UNESCO VILLUERCAS-IBORES-
JARA
Geoturismo Senderismo Touring/Circuitos Turismo Turismo Cicloturismo
ecuestre Ornitologico
Escapadas Turismo de Turismo Turismo
Culturales Observacion de BTT Religioso
Floray Fauna
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 Soportes promocionales

A .5.1 Seleccion de fotografias
del territorio del Geoparque
Villuercas-lbores-Jara del banco
provincial de imagenes

A .5.4 Optimizacién, disefo y
digitalizacién de folletos
turisticos

T , A.5.5 Creacion de photo calls
A 5.2 Actualizacién y - ' sostenibles en puntos

digitalizacién de los mapas — .~ estratégicos de la comarca
turisticos del territorio | Geoparque \jllluercas-lbores-
ara

A.5.6 Creacion de la web

9.8 eloliel s [ el el turistica Geoparque Villuercas-
de los recursos turisticos L G Ibores-Jara

dinamjﬁgﬂg @
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' Marketing digital

A .6.1 Programa de
incorporacion de las nuevas
tecnologias y el marketing
digital en las empresas b= ]
turisticas e A.6.4 Programa de generacion
e de contenidos

A.6.2 Creacién de videos
promocionales con los
principales valores del

destino A.6.5 Campafas de promocion

en redes sociales en mercados
objetivo

A.6.3 Gestion de los perfiles
en redes sociales.
Comunicacion digital

dinamjﬁgﬂg @
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' Promocién y apoyo a la comercializacién

A.7.1 Publicity, Relaciones
Publicas y relacion con los
medios

A.7.2 Creacion de un Newsletter

A.7.3. Acciones de Marketing
Street en mercados objetivo
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Inteligencia de marketing

A.8.1 Memoria anual

A. 8 .2 Desarrollo de bases de datos de
marketing turistico

““innova management 37
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.Por donde empezamos?

MEJORAR EL MODELO DE GESTION
TURISTICA ACTUAL EN EL TERRITORIO

Ampliacioén de las funciones del Ente Gestor actual del
Geoparque, incorporando un equipo técnico de turismo.

ASIGNAR A UN TECNICO DE
TURISMO EN EL TERRITORIO
Contar con un técnico de turismo en el
‘ territorio (para empezar) que siga las

pautas de trabajo definidas por el Ente
Gestor / el plan de marketing.

2020

O

FORTALECIMIENTO DE LA
IMAGEN DE MARCA TURISTICA
DEL TERRITORIO-DESTINO
Empleo de la nueva marca por parte de
todos los actores y en las diversas acciones

IMPLANTACION DE LOS
PRODUCTOS TURISTICOS
PROVINCIALES

Implantacion de los productos provinciales

dinamiza @
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(100% Caceres, cultura e identidad, Caceres
Natura, Bienestar en el Medio Rural, Paisajes
y Sabores y Caceres Patrimonio)

MEJORA SOPORTES PROMOCIONALES

Renovacion de los soportes promocionales del
destino y los productos turisticos prioritarios.

SOSTENIBILIDAD

Elaboracion de un Plan de
turismo sostenible para el

IMPULSAR EL NUEVO
MARKETING DIGITAL
Creacion de una pagina web
especifica de turismo que potencie
toda la amplia variedad y riqueza
turistica del territorio.

Adecuacion perfiles sociales.

territorio — destino.

2021

) CAMPANAS DE
IMPLANTACION DE PROMOCION EN RRSS
PRODUCTOS ESPECIFICOS ;pafias especificas de

Implantacion de los productos
especificos del destino

promocion en RRSS

(Turismo Religioso, Turismo

BTT, Turismo ornitolégico... )
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PLAN ESTRATEGICO DEMARKETING TURISTICO SOSTENIBLE DE LA PROVINCIA DE CACERES 2020-2030

PLAN DE MARKETING TURISTICO DE LA COMARCA
GEOPARQUE MUNDIAL DE LA UNESCO
VILLUERCAS-IBORES-JARA
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