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CONCEPTUALIZACION PRODUCTO TURISTICO SOSTENIBLE:
PRODUCTO COMPLEMENTARIO

TURISMO GASTRONOMICO
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TURISMO GASTRONOMICO

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define

el turismo gastronémico como “un tipo de actividad
turistica que se caracteriza porque el viajero experimente
durante su viaje actividades y productos relacionados
con la gastronomia del lugar.”

Ademas de  experiencias gastronOmicas  auténticas,
tradicionales y/o innovadoras, el turismo gastronomico puede
implicar también otras actividades afines tales como la visita a
productores locales, Ila participacion en festivales
gastrondmicos y la asistencia a clases de cocina.
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TURISMO GASTRONOMICO - Afributos

N

Tiene un fuerte componente de explorar
sabores.

Se base en conocer y aprender el proceso
de cultivo, distribucion, cocinado vy
degustacion de los productos locales.

Conftribuye a la conservacion, desarrollo y
promocion del patrimonio gastrondmico vy
recetario tradicional.

Facilita la interaccion con la comunidad
local y sus costumbres.

DIFUTACION DE CACERES

Pone en valor los oficios del sector primario
y secundario como son los cultivadores y
elaboradores de materias primas.

Requiere infraestructuras
realizar cursos de cocing, visitas a
agroalimentarias, degustaciones de
productos entre otras actividades.

para  poder

El territorio es el eje vertebral de la oferta

paisajes, cultura, productos, técnicas,
historia  y platos definen la idenfidad
culinaria del destino.
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Diversificar la oferta turistica y estimular el
desarrollo econdmico local, regional vy
nacional con valores de sostenibilidad
basados en el territorio, el paisaje, el mar, los
productos locales y la auvtenticidad.

Convertir el territorio en un paisaje culinario.

Aumento del turismo gastrondmico: comer en
restaurantes es la primera motivacion para los
estadounidenses que vigjan por ocio en otros
paises.

Realizacién de rutas gastronémicas y vigjes
en jornadas gastrondmicas.

TURISMO GASTRONOMICO - Tendencias

Viagjes de experiencias vinculados al
consumo de productos con reputacion y de
alta calidad de productos locales.

Buscar la autenticidad de los lugares visitados
a través de los alimentos; preocupacion por
el origen de los productos; y reconocimiento
del valor de la gastronomia como un medio
de socializacion, un espacio  para
infercambiar experiencias.

Impulso del furismo gastrondmico en entornos
rurales dada su proximidad con las zonas
productoras.
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

« Persona con educacion superior y alto poder
adquisitivo

« Su motivacidén principal para viajar suele ser el
turismo cultural con gran interés por la
gastronomia y productos locales.

« Cubren todos los segmentos de edad.

« Tienden a buscar productos turisticos
sostenibles

« Buscan conocer el origen de los productos vy
su proceso de elaboracion hasta llegar a
consumirlos.

« Quieren interactuar con la poblaciéon local y
los productores, para asi entender el
producto.

 Dan importancia al entorno donde se elabora
o producen los productos locales de calidad.
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

Segun los hdbitos de consumo vy el
comportamiento los turistas gastrondmicos se ha
identificado 8 perfiles, se detalla la infografia de
cada perfil:

« Cosmopolita

 Responsable

« Wine Lover- entusiasta del vino
« Gourmet

« Gourmand

 Foodie

« Cocinilla

« Sibarita
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

(PEF?FIL SOCIODEMOGR&FICO\

EDAD
Mas de 65 anos
56 - 65 anos
46 - 55 anos
26 - 45 anos 36,9%
26 - 35 anos
18 - 25 anos
0% 10% 20% 30% 40%
SEXO
Aunque no se trate de un perfil de turista exclusivamente gastronomico, forma parte de la demanda de Mujer
turismo gastronémico porgue concibe la gastronomia como un elemento indispensable de la cultura del 571%
destino que visita v. por lo tanto, influye en gran medida en sus viajes. Visita destinos internacionales en !
mayor medida que el resto de perfiles v susle realizar este tipo de viajes al menos una vez por temporada o
estacion. Ademas, es el perfil que mas valora aspectos como la existencia de una cultura gastronémica local
y la variedad en la oferta gastrondmica. Hombre
42 9%
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

TURISTA RESPONSABLE

(TAMBIEN CONOCIDO COMO ECOTURISTA)
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RASGOS CARACTERIS
Es el perfil con menor influencia de la gastronomia en sus viajes dentro de |la demanda de turismo
gastronomico. Elige este tipo de viajes motivado por su alto compromiso con la sostenibilidad y porque le
permiten mejorar sus conocimientos sobre el proceso de elaboracion de los productos y sus impactos en el
medioambiente. Suele viajar mas en familia que el resto y es el perfil que mayor preferencia muestra por
los alojamientos rurales. Cuando busca informacion, suele preguntar a familiares y amigos mas que los
demas, de hecho es su fuente de informacion principal por encima de los medios online. Durante sus viajes
gastronomicos, visita mas museos gastronémicos que la media y suele combinar este tipo de actividades
con excursiones por la naturaleza en mayor medida que el resto de perfiles.
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que consume Mucho temdaticos
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(PERFIL SOCIODEMOGRAFICO\

EDAD
Mas de 65 anos | 0,0%
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

(PEFEFIL SOCIODEMOGR;&FICO\
(TAMBIEN CONOCIDO COMO ENTUSIASTA DEL VINO) EDAD

Mas de 65 afios | 0,5%

56 - 65 afos

46 - 55 afos 209,9%
36 - 45 anos 31,8%
26 - 35 anos

18-25anos Il 25%
0% 10% 20% 30% 40%

Es el cuarto perfil con mayor grado de influencia de la gastronomia, ya que la concibe como un
complemento indispensable del vino. Suele viajar acompainado por un grupo de amigos mas que el resto
de los perfiles, convirtiéndose en su segunda preferencia por detras de los viajes en pargja, y muestra
preferencia por los alojamientos tematicos y rurales. Aungque prefiere los restaurantes tradicionales y
gastrobares, también suele elegir restaurantes de vanguardia durante sus viajes. Otras actividades que
destacan como sus favoritas durante sus viajes v escapadas gastrondmicas son participar en catas y

degustaciones, visitar museos y asistir a eventos gastronémicos. H;n;;:*&
% Probar productos y Bastante Poco
\ platos tradicionales de B513% 2 94% "‘ Visita 2 0%
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

(PE RFIL SOCIODEMOGR&FICO\
(TAMBIEN CONOCIDO COMO COMIDISTA) EDAD
O

Mas de 65 afios
56 - 65 anos
46 - 55 afos
36 - 45 anos
26 - 35 afos
18-25 afios

36.5%

0% 1096 20% 30% 40%

SEXOD
Es el perfil con mayor grado de influencia de la gastronomia en sus viajes. Muestra un mayor grado de Mujer
preferencia por los alojamientos hoteleros de categoria superior que el resto de perfiles, especialmente por
los hoteles 5° . También suele elegir restaurantes de vanguardia y con distinciones en mayor medida que
el resto de perfiles de turistas gastronomicos. Su disposicion al gasto en las diferentes actividades
relacionadas con la gastronomia durante sus viajes es elevada, asi como su gasto en restauracion, v valora

especialmente el prestigio de restaurantes y cocineros a la hora de elegir el destino de sus viajes.
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

(TAMBIEN CONOCIDO COMO TRAGALDABAS)

El gourmand, también conocido como el triponcete o el tragaldabas, entiende la gastronomia como un
elemento de ocio y disfrute. A diferencia del gourmet, no cuenta necesariamente con grandes conocimientos
gastronomicos, sino que se limita a disfrutar de los buenos manjares durante sus viajes. Muestra un mayor
grado de preferencia por los hoteles de 3" gque el resto de los perfiles y suele realizar escapadas gastronomicas
para comer en algun restaurante o para ir de tapas por zonas v calles gastronomicas. Por ello, valora por
encima del resto de perfiles la existencia de una oferta de tapas, pintxos y raciones.

Probar productos y
platos tradicionales de
otras regiones
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( @) Disfrutar del placer de
._.J una buena comida
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista
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(TAMBIEN CONOCIDO COMO GASTRONOMO)

Es el tercer perfil con mayor nivel de influencia de la gastronomia, por detras del gourmet y el sibarita. Esta
al dia de las ultimas tendencias gastronomicas y le gusta conocer nuevos restaurantes. Suele realizar
escapadas para asistir a eventos gastronémicos y utiliza las redes sociales en mayor medida que el resto de
perfiles. Ademas, compra mas productos locales y vinos que el conjunto de turistas gastronomicos y valora
especialmente la variedad de la oferta gastronomica del destino. Durante sus viajes, le gusta visitar
mercados y entrar en contacto con los productores locales. Es un auténtico devorador de cultura
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Le gusta probar
productos y platos
tradicionales de otras
regiones

Descubrir todos los
atractivos gastrondmicos
de destinos de primer
nivel

gastronomica.
Poco
6,06%
Mucho
Bastante 38,03%
5591%

Compra
productos
locales

Visita mercados
gastronémicos

[PERFIL SOCIODEMOGRAFICO\

EDAD

Mas de 65 anos
56 - 65 anos
46 - 55 anos
36 -45 anos
26 - 35 anos
18 - 25 anos
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TURISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

(PERFIL SOCIODEMOGRﬁ\FICO\
- (TAMBIEN CONOCIDO COMO EL GRAN CHEF AMATEUR) EDAD

Masde 65 afos [ +2%
56-65anos NG 177

26-35anos NG 0
18-25anos [ ©.5%

0% 10% 20% 0%

y 46-55 afos I 2, 3%
p | 36-45anos G 2615

SEXO

El turista cocinilla aprovecha sus viajes para comprar productes, degustar los platos locales y aprender a Mujer
cocinar nuevas recetas de los destinos gue visita, para poder elaborarlas y degustarlas posteriormente en su 517%
casa. Sigue habitualmente programas de TV de cocina, asi como blogs de recetas y gastronomia y valora
la relacién calidad-precio en mayor medida que el resto de la demanda de turismo gastronémico a la hora

de decidir el destino de sus viajes. Este aspecto, también influye en sus preferencias de alojamiento, de

hecho es el perfil que mas elige hoteles asequibles (1" v 2*) y campings, asi como en sus |los restaurantes Hombre
elegidos durante el viaje (es el perfil que mas elige bares y restaurantes econémicos). 4£8.3%
PROFESION
30%
22.5%
§3¢ 20% 6%
Poco 11,8%
. : 8,99 9.5% 10.5%
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TU RISMO GASTRONOMICO - Perfil del turista

Es el segundo perfil con mayor grado de influencia de la gastronomia después del gourmet. Suele viajar
mas que el resto de turistas acompanado de un grupo de amigos y muestra un mayor grado de preferencia
por los alojamientos hoteleros de categoria superior (4* y 5*) que el resto de perfiles. Prefiere los
restaurantes de vanguardia y con distinciones por encima del resto, y ademas, es el perfil con mayor
disposicion al gasto en compras de productos locales y vinos. Durante sus viajes gastronomicos, ademas de
realizar actividades culturales, combina gastronomia con turismo de salud y bienestar y compras.

/4 &

Vivir una experiencia
gastronomica en los
mejores restaurantes

Descubrir todos los
atractivos gastronémicos
de destinos de primer
nivel
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46,81% 13%
Mucho
51.06%
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EDAD

Mas de 65 anos
56 - 65 anos
46 - 55 anos
36-45afos |
26-35 anos
18-25 afos |

31,7%
,6%

0% 10% 20% 30% 40%

Mujer

‘ Comer en

T restaurantes

Participa en

i E degustaciones
y catas

Hombre
53,09
PROFESION
30% o449
20% 16,6%
13,8%
1.3% 9896 959
10% 49% 4,9%
24% 24%
o = N
& 2L P &
N t. o ’o o e
‘,\)Qz \" b\‘é' eg OQQ‘ (\l}oo Q”\ "\)0\\ ‘06\0 @é}
&€ F & o & & ¥
7N e T L &
A < P ‘x‘b Q}(\Q\ '
\ s j
&

- SOBERNGE |1 IIETINO SersTiai e AR
DEESPANA  DEINDUSTRIACOMERCIO srmis™ 00
s - ¥ TURISMO

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeria de Cultura. Terismo y Deportes

/
4/,,‘1‘?1 4
-

Cliparia’o



Destino Ambroz-Caparra
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DEMANDA - Mercados emisores prioritarios destino Ambroz-Caparra

{:T

* Prioridad ‘|I. . Prioridad 1: N3
« Comunidad de Madrid . Alemania ( &
« Sur de Castillay Ledn

: - Portugal g
« Residentes en Exiremadura « Francia
« Turistas que se alojan en territorios
colindantes  Prioridad 2:
o e Reino Unido
* Prioridad 2:  Benelux
« Norte de Espana —Pais Vasco e Israel

 Provincia de Sevilla
« Levante

Prioridad 3:
« Paises Escandinavos

« Prioridad 3: . _ « Paises BRIC (Brasil, Rusia, India, China)
« Ofros mercados nacionales: Cataluna e tdlia
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TURISMO GASTRONOMICO - Identidad del producto

« Conocimiento de la cultura gastrondmica

Cultura-pasado de los productos fradiciones y su cultivo

|dentificacion de tradiciones y métodos de elaboracion

de los productos

Degustacion de productos regionales

Talleres de recetario tradicional

Puesta en valor de la manzanilla cacerena

* Visitas en zonas de cultivo de productos locales

« Artes y oficios ancestrales

« Museo y centros de interpretacion singulares

Participacion en fiestas y eventos populares —

Centrados en los productos locales

Recetario fradicional y popular

Cultura gastrondmica y de calidad: aceite, ibérico,

ternera, cordero, quesos o cerveza artesanales.

« Sumergirse en la cultura gastrondmica y en la vida del
Ambroz-Cdaparra
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TURISMO GASTRONOMICO - Recursos Mapa Digital:

« Matanza Paleta

Centro de la Interpretacion de la * Leche frita

Molinera . Coquillos . Enc;uen’rro del Horpc_lzo Belloso

El Nevero - Pozo de la nieve . Patatas a la importancio » Feria delcerdo Iberico
Mercado de Artesania « Callos * ArbolSingular Castanos del
Fiesta de la Aceituna « Zorongollo Temblar N

Aceite de oliva - Manzanilla «  Migas de pastor * ArbolSingular Castano de la
Cacerefia . Las Perrunillas Escarpia o de la Marmotera
Pimenton de la Vera + El delicado * ArbolSingular Alcornoque de
Vino de Pitarra yquesos Eventos: la Fresneda

Cochinillo cuchifrito -Primavera Viva * Arbol Singular Roble de
Hornazo -Otofo mdgico Romanejo y
Bollos de San Antdn -Floralia * Cenfro de Interpretacion de |a
Caldereta de cabrito -Festival de los Conversos Artesania del Castano
Caldereta de cordero -Termarium

Patatas escabechadas -Festival de los titiriteros y

Cultivo zona gargantilla-Casas trotfamundos

del Monte: fresa, ciruela claudia y -Fiesta de la Aceituna

cerezas.
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https://www.google.com/maps/d/edit?hl=ca&mid=13iiF1A2gcpO2tOi12yC57MV2kx2YOWl_&ll=40.27358807878666,-5.856023455194861&z=19

TURISMO GASTRONOMICO - Principales actividades

« Visita guiada en Dehesa  Visitas a olivares « Rutas de senderismo por las
ecoldgica - Catas de aceite zonas de produccion

« Cata de productos « Show-cooking del recetario . Actividades de aventura
regionales popular en entorno natural

« Visita en fabrica donde « Visita a queserias « Paseo en globo
transforman el producto « Jornadas gastrondmicas « Alojamiento en

« Entradas en centros de « Visita a cerveceria establecimientos con
interpretacion artesanal productos locales

« Visita a bodegas « Menus de degustacion de

« Taller de cocina productos locales en

« Ruta por castanares restaurante de la zona

« Campesino por un dia

« Paisajes del aceite

« Jornadas de divulgacion
de producto locales
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TURISMO GASTRONOMICO - Vivencias

« En e-bike hasta las estrellas AOVE Vibel OleumViejo SL
« Ecologia de sabores Oleosetin
* jApicultores por un dial Ad Astra

« iMicdlogos por un dial
« Colores y sabores de otono, jTe enamorards! *Actividad inclusiva
« iMaestros almazareros por un dial

Micoambroz
Verata experience

- Saborea la cultura y tradicidon extremenal Pgn’rhos

» El oro liquido, jDescubre sus secretos! Dehesando-Finca Casa Blanca
« Apasionate con la cultura del olivo Panaderia Bellosa

* jAmasa Extremadura en familia! Pimenton Sanfo Domingo

* Los Paisajes del Aceite en barco Bar Antonio

« Extremadura de sabores, iDegustalal

» Siente el sabor de Extremadura .
) : . Restaurante Almirez

 jExtremadura delicatessen en familial

. Degusta Extremadura Restaurante El Puente

« Proximidad, frescura y Extremadura en un delicioso menu CR C'Uigd de Verde Oliva

« Deleita tu paladar con un exquisito menu fusion :

» Saborea el arte culinario de Banos de Montemayor

« Tradiciones, sensaciones y foques de autor en un Unico menu

« Jornada educativa y gastrondmica, jElabora tu propio aceite!

« jAlmazarero por un dial

Restaurante Nardi

v e enm »
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TURISMO GASTRONOMICO - Relato del producto

Gastronomia auténtica en el Valle del Ambroz-Cdparra

Erase una vez un lugar donde el tiempo se detenia, un lugar dénde
perderte entre olivares, dehesas y castanares degustando
productos de sus pueblos: cerdo ibérico, cabrito, ternera, aceite,
quesos, castanas, vino, pimenton, ...

o

i A

sTe imaginas descubrir el origen de las recetas mas fascinante de la
provincia de Cdcerese Caldereta de cabrito o de cordero, migas
del pastor, hornazo, ... te esperan.

Consejeria de Cultura. Terismo y Deportes
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TURISMO GASTRONOMICO - Relato del producto

Gastronomia auténtica en el Valle del Ambroz-Cdparra

sTe imaginas saboreando y aprendiendo a cocinar deliciosos platos localese Degusta y cata nuestros
formidables aceites de Oliva de manzanilla cacereina, Jamén Ibérico DO Dehesa de Extremadura,
guisos de castanas de la tierra, vinos de pitarra, miga de exiremenas o nuesiro famoso zarangollo, ...
Sabores de la tierra te esperan.

sTe imaginas poder recorrer los pueblos del Ambroz-Caparra de fiesta en fiesta?e No te pierdas la fiesta
del hornazo Belloso, las jornadas del aceite de oliva de manzanilla cacerena, o las jornadas del
cabrero, entre otras.

sTe imaginas navegando y catando los sabores del territorio? aceite, quesos y cerveza de produccion
local te esperan mientras navegas por el relajante embalse de Gabriel y Galan

sTe imaginas ser panadero por un dia2 Aprende a elaborar pan y auténticos dulces del territorio. Te
animas?

Consejeria de Cultura Terismo y Deportes

. . . JUNTA DE EXTREMADURA Anbras
‘ s SR ERwcone s Cipaiha’s
U e s

DIPUTACION DE CACERES Plan de Sostenibilidad Turistica en el Valle de Ambroz-Caparra



TURISMO GASTRONOMICO

Cultura auténtica en el Valle del Ambroz-Cdparra

DEJA DE IMAGINAR, Vive el Ambroz-Cdparra, VIVE SU GASTRONOMIA, viaja a través de los sabores y
cuéntanos tu historia, Vive tu propia aventura gastronomica: (enlace redes sociales)
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TURISMO GASTRONOMICO - Mensajes promocionales

« Ambroz-Cdparra te invita a descubrir « Tradiciones, eventos y fiestas populares todo
sabores del fterritorio enire olivares vy el ano, para disfrutarlas como un locall!
dehesas. Degusta entre un mar de olivares y
castanos. « Una experiencia culinaria sensorial, cultura

local entre fogones. Cocinamos?
« Descubre los pueblos del valle: identidad,
gastronomia y tradiciones, cultura viva en el - Sabores ancestral entre arboledas...
valle. rodéate del paisaje del aceite y respira
gastronomia en el valle del Ambroz!
* Practicas el senderismo? Descubre el origen

de los productos del magnifico destino y - Disfruta de la cocina mds moderna con
descubre el secreto de su elaboracion. raices locales en un restaurante con estrella
Michelin.

Consejeria de Cultura Terismo y Deportes
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TURISMO GASTRONOMICO - Plan de mejora

v' Zona de gran riqueza gastrondmica; aceite, X Falta de acondicionamiento por parte de
cerdo ibérico, quesos, vino, cerveza, miel, las empresas agroalimentarias y
castanos. productores para visitas turisticas- falta de

v Industria del pimenton ofrece visitas a las visitas a queserias.
instalaciones. X Falta de un normativa clara para visitar

v' Buen tejido empresarial para degustar empresas agroalimentarias
productos locales en restaurantes. X Las actividades en gran medida no estan

v' Entorno natural donde se recolectaq, cultiva o digitalizadas.
procesa el producto. X Falta de identidad del producto local.

v' Clubes de producto; Ruta del aceite y ruta del X Falta de una identidad unificada para las
ibérico. poblaciones del Ambroz-Cdaparra y sus

v Variado recetario tradicional; caldereta, migas, flestas populares para potenciar el
callos, patata a la importancia, zorongollo, vino producto local en jornadas gastrondmica.

de pitarra, hornazo, aceite de manzanilla
cacerenaq, cerezas y pimenton, ...
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TURISMO GASTRONOMICO - Plan de mejora

Mejoras

v Incentivar a los restaurante y alojaomientos a usar
productos de proximidad y de calidad, para asi realizar S
un uUso sostenible de los recursos del territorio.

v Incentivar la dfiliacion de las empresas a los clubes de
producto.

v' Revalorizacion de los productos locales con jornadas
gastrondmicas tfematicas.

v' Potenciar la creacion de menus de producto local KmO.

v Seleccionar fiestas populares entorno a la gastronomia
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TURISMO GASTRONOMICO - Plan de mejora

Oportunidades

v Formacion en buenas practicas sostenibles y certificaciones:
destino y empresas.

v’ Creacion de un plan para incentfivar la creacion de producto
turistico entorno a las empresas agroalimentarias: licencia de
actividades, responsabilidad civil,...

v' Creacion de una marca de garantia relacionada con el producto
local: manzanilla cacerena, castanas, miel, guesos artesanales,...

v' Creacidon de un programa de digitalizacion de las experiencias
para su venta on-line. Formacion TIC a las empresas
agroalimentarias.

v' Readlizar un catdlogo del recetario popular del territorio

N

DIPUTACION DE CACERES

GOMERNG JUNTA DE EXTREMADURA : ,“(v"‘:'"' 4
& Clipa o

S MINSTERIO SCHSTAA I 06 ESTADO
ESPANA  DEINDUSTRIA COMERCIO  5%rm capa
¥ TURISHO Consejeria de Cultura Terismo y Deportes V=

I\i-
e B

Plan de Sostenibilidad Turistica en el Valle de Ambroz-Ciparra



Plan de promocion y comercializacion

TURISMO GASTRONOMICO
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Promocién y comercializacién PRODUCTOS TURISTICOS

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeria de Cultura Terismo y Deportes

li ristica en el Valle de Ambroz-Ciparra
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Promocién y comercializacién PRODUCTOS TURISTICOS

JUNTA DE EXTREMADURA

Consejeria de Cultura Terismo y Deportes
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Promocion y comercializacion - Ferias especificas

FERIAS DEPRODUCTO:

TURISMO :
GASTRONOMICO

HIP - HOSPITALITY INOVATION PLANET, MADRID
EXPOLIVA, JAEN

SALON GOURMETS, MADRID -

WORLD OLIVE OIL EXHIBITION, MADRID

FINE, VALLADOLID (FERIA DEL VINO Y ENOTURISMO)
XANTAR - SALON INTERNACIONAL DE TURISMO
GASTRONOMICO, OURENSE

FERIAS DE TURISMO-GASTRONOMIA

MADRID FUSION, MADRID

FORUM GASTRONOMICO, GIRONA

SAN SEBASTIAN GASTRONOMICA, SAN SEBASTIAN
MEDITERRANEA GASTRONOMA, VALENCIA
SALON HOSTELERIA Y TURISMO, MALAGA
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