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Valle del Alagon:

Tierra que une. Rio que guia

Imagina un lugar donde el tiempo emana de la sereni-
dad de unrio, y la tierra guarda los susurros de siglos.

Donde cada amanecer dibuja un paisaje distinto, y el
atardecer se guarda en la memoria como un regalo, un
tesoro.

Asi es el Valle del Alagon.

Con V de Vallg, de vinculo, acogiendo a quien llega y
cuidando a quién se queda.

Un Valle que une historias, generaciones y maneras de
Vivir, que respira en campos cultivados, plazas llenas y
sobremesas compartidas de conversaciones sin prisa.

Con V de vida, la que se siente en sus tradiciones, en el
trabajo paciente de sus manos artesanas, en las fiestas
que dan forma a la memoria viva de mitos y leyendas.
En la hospitalidad de una tierra que sabe mirar a los
0jOS.

Es la misma vida que se refleja en murallas centenarias,
en una catedral que asombra, en creaciones unicas
que, como una gorra bordada de colores, han llevado
el nombre de este lugar mucho mas alld de sus limites,
hasta el punto de inspirar al mismisimo Sorolla a pintar-
las.

Aguas que fertilizan los cultivos y olivares, enriquecien-
do la gastronomia, con aromas de pimentdn y aceite,
dando vida a los pueblos de luz, dibujando un paisaje
que no se olvida.

Su queso de cabra con Denominacidon de Origen
concentra el aroma del campo y el trabajo bien hecho,
orgullo gastrondmico que lleva el nombre de esta tierra
mas alla de sus fronteras.

Con A de Alagdn, agua que guia, que recorre el territo-
rio como un hilo invisible, descubriendo en cada curva
una historia distinta.

Y de Agua que conoce cada rincdn y cada voz, porque
fluye junto a las huertas, atraviesa patios, escucha
canciones y secretos.

Es un agua que invita, que atrae, que conduce a descu-
brir un lugar diverso, donde la cultura, la naturaleza y el
sabor conviven a un paso de distancia, y donde cada
encuentro deja una huella tan profunda como el cauce
gue mece sus orillas.

Con A de alma humana, de la resistencia viva de los
oficios que se niegan a morir, de los artesanos que
entre sus manos construyen un legado unico, simbolos
de identidad que emocionan: forjadores del hierro en

campanas y cencerros, artesanos de veletas, de
ceramica enchinada, de alfareria, tinajeria, orfebreria y
textil. Oficios que encuentran en Torrejoncillo un
corazén declarado Area de Interés Artesanal.

Con A de autenticidad, porque aqui el tiempo no se
mide en horas, sino en momentos que se saborean sin
prisa.

A también de ancestral latido primitivo de las Caranto-
flas de Acehuche, en las danzas de los Negritos de San
Blas por Montehermoso, en el fervor que recorre las
calles de Torrejoncillo al paso de la Encamisa.

El Valle del Alagdn es un abrazo de naturaleza entre
quejigos y olivares, orquideas v jaras. Es el lujo silencio-
so de sentarse frente a los Canchos de Ramiro, a la
orilla y sentir que, por fin, no hace falta correr.

Valle del Alagon.
Con V de volver,

con A de abrazar.

Tierra que une. Rio que guia.
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|dentidad visual
Concepto creativo

El logotipo del Valle del Alagdn parte de una construccion simbdlica claray
potente, en la que se fusionan elementos tipograficos y conceptuales para
dar lugar a una imagen moderna, reconocible y con una fuerte carga emocio-
nal y territorial.

Simbolo central:

Se ha disefiado un simbolo unificador que combina la "V" de Valle y la "A" de
Alagon, transformando estas letras en un emblema visual que refleja dinamis-
mo, apertura y caracter. La forma estilizada remite a un valle enmarcado entre
montanas, pero también a un gesto grafico contemporaneo que conecta con
la identidad visual de los nuevos territorios turisticos de la provincia de
Caceres.

Acento grafico:

El acento sobre la'¢' de Alagén cobra protagonismo, transforméandose en un
trazo azul que actta como hilo conductor del territorio, elemento identitario
de la comarca y fuente de vida, cultura y desarrollo. Este pequefno gesto dota
al logotipo de un elemento diferenciador, memorable y cargado de sentido.

Tipografia:

La tipografia elegida es limpia, redondeada y accesible, lo que facilita la
lectura y transmite cercania. Su disefho moderno refuerza el caracter actual y
abierto del Valle del Alagon, pero sin perder la elegancia ni el respeto por sus
raices.

Paleta cromatica:
La gama de colores degradada utilizada recoge la diversidad, riqueza y
vitalidad del territorio:

- Verde: campos de regadio, huertas y naturaleza viva.

- Azul: cielo amplio, agua del rio y tranquilidad del entorno.

- Rojos y naranjas: tradicion, pasion, fiesta, artesania, gastronomia y cultura
popular (como las fiestas taurinas o el color del vino).

La fusion suave entre estos colores genera un efecto de gradiente célido y
armoénico que refuerza la conexién entre los pueblos del valle, sus tradiciones
y su apuesta por un futuro sostenible.

Conclusioén:

Esta identidad visual no solo representa
un lugar, sino una forma de sentirlo.

Es un simbolo de comunidad, orgullo y
autenticidad, pensado para destacar
en cualquier soporte, adaptarse a multiples
aplicaciones y acompanar al Valle del Alagén
en su camino como destino turistico,

cultural y humano.



[dentidad visual

Logotipo + Claim

“Tierra que une, rio que guia”

Este eslogan encapsula la esencia del Valle del Alagén como un territorio diverso, vivo y profundamente conectado por su geografia, cultura y tradiciones.

“Tierra que une” “Rio que guia”

Hace referencia a como el valle, con su historia comun, sus fiestas, su El rio Alagén es el hilo conductor del paisaje y de la vida en la comarca. Ha
gastronomia, su artesaniay sus gentes, construye identidad colectiva. Es marcado caminos, rutas comerciales, fiestas y costumbres. En este

una tierra que conecta pueblos, generaciones y modos de vida, donde lo sentido, el rio no solo atraviesa el territorio: lo inspira, lo organiza, lo

rural no separa, sino que reune. El verde de sus campos y la calidez de alimenta. Es simbolo de continuidad y progreso, un elemento que guia el
sus tradiciones son el punto de encuentro para quienes viven alliy pasado hacia el futuro, uniendo lo natural con lo cultural.

quienes lo visitan.

-Vallegde
Alagon

weia ga@ whe, /Liy ga@ gw’ﬁ,




ldentidad visual

Proporciones del logotipo

Aqui se muestran las medidas de proporcion
para la correcta construccion de nuestra
marca. Siempre se debe aplicar el logotipo
manteniendo las proporciones establecidas.

6X

3X X




Identidad visual

Proporciones del logotipo

Aqui se muestran las medidas de proporcion
para la correcta construccion de nuestra
marca en version horizontal. Siempre se debe
aplicar el logotipo manteniendo las propor-
ciones establecidas.

4,6X

3X

6X

0,3X




4X

Identidad visual

Proporciones del logotipo

Aqui se muestran las medidas de proporcion para la correcta construccion
de nuestra marca en version horizontal. Siempre se debe aplicar el logotipo
manteniendo las proporciones establecidas.

4,6X 12,2X
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Identidad visual

Area de reserva
y tamaino minimo

AREA DE RESERVA

Para asegurar la correcta aplicacion de la marca
es esencial respetar las areas de reserva minimas
que se indican a continuacion.

Esta drea no debe ser sobrepasada por ningdn
otro elemento grafico bajo ningln concepto.
Cuanto mas se respeten las areas de reserva,
mayor visibilidad tendra la marca.

Se tomara como referencia la “V o la A” para
delimitar el perimetro pertinente de seguridad.
TAMARNO MINIMO

El logo (con o sin lema) no debe ser reproducido

en un tamafio menor a 2.5 cm, esto asegurard su
perfecta legibilidad.

-\Vallege!
Alagon

]

2,5¢cm

N



Identidad visual

Area de reserva
y tamaino minimo

AREA DE RESERVA

Para asegurar la correcta aplicaciéon de la marca
es esencial respetar las areas de reserva minimas
que se indican a continuacion.

Esta drea no debe ser sobrepasada por ningdn
otro elemento grafico bajo ningln concepto.
Cuanto mas se respeten las areas de reserva,
mayor visibilidad tendra la marca.

Se tomara como referencia la “V o la A” para
delimitar el perimetro pertinente de seguridad.
TAMANO MINIMO

El logo (con o sin lema) no debe ser reproducido

en un tamafio menor a 1.5 cm, esto asegurara su
perfecta legibilidad.

Vallege!
Alagodn

1,5 cm

12



Identidad visual

Area de reserva
y tamaino minimo

AREA DE RESERVA
Para asegurar la correcta aplicacion de la marca es esencial respetar las areas de reserva minimas que se indican a continuacion.

Esta drea no debe ser sobrepasada por ningun otro elemento grafico bajo ningun concepto. Cuanto mas se respeten las areas de reserva, mayor
visibilidad tendra la marca.

Se tomara como referencia la “V o la A” para delimitar el perimetro pertinente de seguridad.

TAMARNO MINIMO

El logo (con o sin lema) no debe ser reproducido en un tamafio menor a 3 cm, esto asegurara su perfecta legibilidad.

0 , |
VallededAlagon “

13



ldentidad visual
Versiones del logotipo

Color

Siempre que se pueda, el logotipo en su version original,
esto con el fin de mantener la homogeneidad de marca

y maximizar el reconocimiento.

Versidn principal | Positivo

-Vallege!
Alagon

Versién secundaria | Positivo

Vallege!
Alagon

Versidn terciaria | Positivo

%'Valle delAlaigon

14



ldentidad visual
Versiones del logotipo

Color

Versién principal | Negativo

Version principal | Negativo gradiente

%’VOI"ede'
Alagon

/¢ Vallede Alogdn

Versién secundaria | Gradiente

15



ldentidad visual
Versiones del logotipo

Blanco y negro

En los casos especiales, donde no se pueda utilizar ninguna de las versiones anteriores, se podra utilizar
el logotipo en negro, sobre todo en aplicaciones donde el material no permita utilizar las versiones a
color. Siempre que sea posible, aplicar el logotipo en su version original.

Versién principal | Positivo

e\allegs
Alagon

Versién secundaria | Positivo

Vallege
Alagon

Versién terciaria | Positivo

‘ V4
% Vallede Alagdn

16



|ldentidad visual
Versiones del logotipo
Blanco y negro

En los casos especiales, donde no se pueda utilizar ninguna de las versiones anteriores, se podra utilizar el logotipo en negro, sobre todo en
aplicaciones donde el material no permita utilizar las versiones a color. Siempre que sea posible, aplicar el logotipo en su version original.

Version principal | Negativo Version secundaria | Negativo Versién terciaria | Negativo

\/allege
Alagon




Identidad visual
Versiones del logotipo

Una tinta positivo

En los casos especiales, el logotipo puede utulizarse a una

%&VOI"GQE'
Alagon
%‘VOIHGQ,%'

Alagon

%’VOIHGQ?J
Alagon

)
)
)

tinta plana corporativa

Vallege
Alagon

Vallege!
Alagon

Vallege
Alagon

)
)
)

Vallege
Alagon

Vallegs!
Alagon

Vallege
Alagon

18



Identidad visual
Versiones del logotipo

Una tinta negativo

Version 01| Vertical | 1tinta | Negativo
m Vallege
Alagon

mVOI"eQE'
Alagon

mVOI"eQS'
Alagon

)
)
)

Vallege!
Alagon

Vallegs!
Alagon

Vallege
Alagon

)
)
)

Vallege!
Alagon

Vallege!
Alagon

Vallede

Alagon

19



ldentidad visual
Versiones del logotipo

Una tinta positivo

Version 02 | Vertical | 1tinta | Positivo

20



ldentidad visual
Versiones del logotipo

Una tinta negativo

Versién 02 | Vertical | 1tinta | Negativo

A



ldentidad visual
Versiones del logotipo

Una tinta positivo

Versién 03 | Horizontal | 1tinta | Positivo

mValle%'Alogén
‘ V 4
% ValledeAlagon
' V 4
% ValledelAlagdn

mValle%'Alougén mValle%'Alougén
C , @ ,
% ValledelAlagdn % ValledelAlagon
C , @ ,
% Vallede Alagdn % Vallede Alagdn

22



ldentidad visual
Versiones del logotipo

Una tinta negativo

Version 03 | Horizontal1 tinta | Negativo

%‘Vqlle%'Alqgén

%‘ ValledgAlagdn

%' Vallede Alagdn

%’lele%'Alqgén

%‘ ValledeAlagdn

m ValledgAlagdn

23



Identidad visual

Tipografia corporativa

La familia tipografica Syne Medium pertenece al
estilo Sans Serif - Neo Grotesca y se caracteriza
por su disefilo moderno y sencillo, que aporta
personalidad y dinamismo a la marca.

Destaca por su excelente legibilidad en cualquier
aplicacion y tamafio, ademas de ofrecer una
amplia variedad de pesos tipograficos, lo que la
convierte en una opcion muy versatil para
diferentes formatos.

Es la tipografia que utilizamos en toda nuestra
comunicacion de marca y en los elementos
graficos corporativos complementarios.

Vallegs
Alagon

A q Syne Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 !i/;,%¢?@#

A Q Syne Regular

ABCDEFGHIJ KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
0123456789 !i/;, %4 ?@#

A d Syne Semibold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 li/;,%¢é?@#

*Syne Font” Estas fuentes estdn licenciadas bajo la Licencia de Fuente Abierta . Puede usarlos en sus productos y proyectos: impresos o digitales, comerciales o de otro tipo.
Informacién de licencia: La fuente no tiene restricciones de licencia. Puede se usada en tus sitios web, y proyectos de cualquier nivel. Link de descagar: https:/fonts.google.com/specimen/Syne
Derechos de autor 2017. Los autores: Bonjour Monde , Lucas Descroix , George Triantafyllakos (https:/fonts.google.com/specimen/Syne/license)

Estas fuentes estdn licenciadas bajo la Licencia de Fuente Abierta. Google Font.

24



ldentidad visual

Tipografia corporativa para Claim _
@ MeowsScript-Regular

La familia tipografica “Meow Script”* es una ﬁ@ Ef@ 8 (9" gg{ Q7 g C%%W W 6)7
fuente de caligrafia informal, ideal para mensajes

y claim. 9@@%6%@@)%@2
al aa//&{g A 9‘%&»/@/&;@5 nbbuvwry s

Meow Script es una fuente monolineal con
diversas formas alternativas en seis conjuntos
estilisticos. Funciona de forma ecléctica y armo-
niosa para afadir un toque cercano y original.

& et/ia gue uhe, i gue Gui

*MeowScript” Estas fuentes estdn licenciadas bajo la Licencia de Fuente Abierta . Puede usarlos en sus productos y proyectos: impresos o digitales, comerciales o de otro tipo.

Informacién de licencia: La fuente no tiene restricciones de licencia. Puede se usada en tus sitios web, y proyectos de cualquier nivel. Link de descagar: https:/fonts.google.com/specimen/Meow+Script?query=Better+Grade

Derechos de autor 2017. Autor: Robert Leuschke (https:/fonts.google.com/specimen/Syne/license)
Estas fuentes estdn licenciadas bajo la Licencia de Fuente Abierta. Google Font.

25



Identidad visual

Versiones del logotipo + Claim

Logo acompafado de slogan.

Versién principal | Positivo

\*Vallegs!
J Alagon

&hha Gue uhe, hio gue Guia

\@Vqllede'
Alagon

&rha Gue uhe, hio gue Guia

Versién secundaria | Positivo

%'

Vallege

Alagon

%z/mga@ww,
/z@gwga/m

Y3}
Vallege!
Alagon

etha gue uhe,
270 gae ﬂm@

Versién terciaria | Positivo

> ValledelAlagdn

&etha Gue uhe, hio gue Guin

%‘Valle%‘Alagén
etra Gue uhe, hio gue Guin

26



Identidad visual

Versiones del logotipo + Claim

Versién principal | Negativo

-Vallede

'C Alagdn

&etha Gue whe, hio gue Guit

Version principal | Negativo gradiente

-\/allegde
Alagon

&etha Gue wne, hio gue Gui

Version principal | Negativo una tinta

o\allede

Alagon

@W gae wuhe, 7uiy ga@ ﬂm’@

Version secundaria | Negativo

Version terciaria | Negativo

e\ Vallede!Alagon

etha Gue whe, 4o Gue Guid

Version terciaria | Negativo gradiente

° Vallede Alagd

etha Gue wne, 1o gue 4

Version terciaria | Negativo una tinta

* Valle de!Alagdn

&rha Gue whe, 4o Gue Guid

27



ldentidad visual

Paleta de colores

Vallede
Alagon

PANTONE 376
CMYK 61/3/100/0

PANTONE 7716
CMYK 87/23/51/0

PANTONE 7688
CMYK 77 /31/11/0

PANTONE 7456
CMYK 78/63/3/0

PANTONE 485
CMYK 10/96/93/0

PANTONE 7621
CMYK 33/98/90/ 4

PANTONE 1665
CMYK 11/90/98/0

PANTONE 144
CMYK 5/59/96/0

PANTONE 143
CMYK 4/39/87/0

RGB 148 /187 / 32
HEX 94bb20

RGB 74 / 147 / 143
HEX 4a938f

RGB 100 / 150 / 201
HEX 659cd4

RGB 100 / 109 / 175
HEX 646daf

RGB 194 / 42/ 34
HEX c22a22

RGB 152/ 37 / 45
HEX 98252d

RGB 195 /70 / 20
HEX c34614

RGB 218 /138 / 25
HEX da8a19

RGB 231/ 176 / 66
HEX e7b042

28



ldentidad visual

Usos no permitidos

Para lograr una correcta consistencia visual de nuestro logo, se han establecido reglas claras apegadas a las especificaciones de esta guia.
A continuacién se muestran algunos ejemplos que nos ayudan a ilustrar agquellos casos en los que la marca se aplica de forma incorrecta.

No cambiar colores

-Vallege
Alagon

No quitar elementos

Vallege
Alagon

No cambiar de posicién los elementos

Valleds .
Alqgén\/b

No modificar proporciones

»\allede
Alagon

No deformar el logotipo

’
Vallegds!
Alagon

No modificar la fuente

® Valle &
Alagén

No agregar elementos

-Vallede
>J Alagon

No poner logo en mayusculas

» VALLE 2
ALAGON

No separar el titular

»Vallede
Alagon

29



ldentidad visual

Favicon

Simplificacion del simbolo para aplicaciones web y espacios de tamafios muy reducidos.

Y Y Y
o % o % o %
Y Y Y
o % o % o %
Y Y Y
o / o % o %

30
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ldentidad visual

Elementos graficos auxiliares

Patrones para fondos O1

>\/allege!

Alogon @“mwm, hip G Guit

T guo uhe, hio ge gui % XX T guo whe, his ge guis \Q Gwa gpo uhe, hio ge guia

@Tyﬂmgwm,mzwfw 'Valledel @“Mmzwm,mgz«eiw %

Alagon
o del B ) o

@Zﬂ/mga&m,w?@fu@ %’

@“mzwm,wzwfm

@“mmzwm,mwgu@ %’ @“mg@m,w%efm

Gierra gue une, hio gue guin \Q’VC'"edel Gt gue une, hio gue guin

Alagdn

o del g ) ) -
%X%Lgeovﬁ G gpo uhe, hio ge guis \Q

Gwrra G une, hio gue guia %’

@“mzmm,mw;m

@“mg@m,wgae;m

T guo uhe, his ge guis % Gnna guo uhe, his ge guis

Gatna gre wne, hiv gue guia % -Vallege Gatnagre une, hiv gpe guia

Alagdn

o del ) ) o
VSR e VY
: e o -Vallege!
Tt e e 1 gy gl Alagdn
>\/allege!

Alqgon @WWW, hip G Guit

Gierra Gue uhe, o gue guia

@“mzwm,/mgwfm %

@“mwm,mzw;m %

@“mzwm,wzaefm
@“mg«em,w%efm @“mzwme,mgwgum

T guo uhe, hio ge gui % Gt ge wne, hio ge guia

@“Mmgwm,mszw 'Vqlledel @“szwm,mgwfw %

Alagon
o del B ) o

@Zyz/mzwm,w%faﬁ %’

@“mzwm,wzmgm

@“mzwm,mgmfw

@“mzwm,wwgm

@“mzwm/w@wjm

Gt gue une, hio gue guin \Q’VC'"ede' Gt gue une, hio gue guin

Alagdn

o del g ) ) o

VO Yfllese Gomgeweregegs MY
: ) ) >\/allegs!
Tt e e, i gy gl Alagdn

. del ) 3 .
%Xﬁ']"geo‘?’] Gt gue we, hiv gue guia %

@“mzwm,wzwjuu %’ |
@“Mm%wm,w%«e;m

Gietta Gue uhe, o gue guia

@“mzwm,wzw;m
T gpo uhe, his ge guia \Q G gpo uhe, hio ge guis

Getta g uhe, o gue Guia %

@“mwm/mzwfm

Getra G e, o gue guia

@“m%em,w%egm -Vallegd @“mgtem,wzwfm %

Alagdn

@“mzwm,wzmgm @“mzwm,w%fum %’




ldentidad visual

Elementos grdficos auxiliares

Patrones para fondos 02

33



ldentidad visual

Elementos grdficos auxiliares

Patrones para fondos 03

DIPUTAC[ON
DE CACERES

vy

Vallege!
Alagdn

S |

Vallege!
Alagdn
4
) Gl
Vallege!
Alagon
4]
Vallege!
Alagon
o
) Gt
Vallege!
Alagdn

&

Vallege!
Alagon
C 4
) gy
Vallege!
Alagdn

[ \ ls’

Financiado por
la Unién Europea
NextGeneration

tionEU

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

B

Vallege!
Alagdn

Financiado por
la Unién Eu ropea
NextGenerationEU

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

Vallegs!
Alagon

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

&

Vallege!
Alagon

Financiado por
la Unién Europea
NextGenerationEU

Vallege!
Alagdn

Vallege!
Alagon

Vallege!
Alagon

Vallege!
Alagon

Alqgéwn

Vallegs!
Alagon

)
R

Alagdn

Vallege!
Alagdn

Vallege!
Alagon

 JUNTA DE
' EXTREMADURA

v
Vallege!

Alagdn

B JUNTA DE
B EXTREMADURA

d

Vallege!
Alagon

B JUNTA DE
B EXTREMADURA

B JUNTA DE
B EXTREMADURA

L4

Vallege!
Alagdn

 JUNTA DE
' EXTREMADURA

L4

Vallege!
Alagon

B JUNTA DE
W EXTREMADURA

vy
Vallege!
Alagon

B JUNTA DE
B EXTREMADURA

\Ao

vy
Vallege!
Alagon
L e
) e
%)
Vallege!
Alagodn

‘°' DIPUTACION
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Elementos grdficos auxiliares
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Carteleria

Cartel vertical. Medidas 50x70 cm y proporcionales
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Sefalética

Ejemplo de sefializacion
horizontal de ubicaciones

de lugares de interés.

Catedral de la
Asuncion Coria

Este grandioso templo se alza sobre el lienzo
meridional de la muralla romana. La catedral
de la Asuncién de Coria es un edificio
construido entre los siglos XVI'y XVIII que vino
a reemplazar a otfra iglesia anterior del que
sélo queda su claustro del siglo XIV.

Es de estilo gdtico-plateresco con afiadidos
barrocos y las obras que alberga se prolongan
desde finales del siglo XV hasta concluir,
definitivamente, en el siglo XVIII, dando lugar a
una interesante superposicion de estilos
histérico-artisticos.
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Ejemplo de sefializacion
vertical de ubicaciones

de lugares de interés.
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Acehuche
Puente de la Rivera

De origen medieval, fue fabricado con pizarra, material
predominante en la zona. Este puente es muy disputado
entre Ceclavin y Acehtiche, ya que las dos localidades
quieren fenerlo en su territorio. En realidad, la Rivera de

Fresnedosa, es la que divide a las dos poblaciones y el
puente se encuentra en el medio.
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Senalética
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Senalética
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Web

Adaptacion a web responsive | Version escritorio
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En el sector central de la provincia de Cdceres, nos dejamos llevar por el rio
Alagdn, que reparte vida por sus orillas, a veces abruptas y siempre fértiles

El rio nos marca las rutas a seguir de la comarca. Su reguero de vida nos lleva hasta
el castillo de Pefiafiel, desde donde podemos disfrutar de los cafiones del rio Erjas
en todo su esplendor. Nos encontramos en el extremo norte del parque natural Tajo
Internacional y, por tanto, en un entorno privilegiado para avistar aves: buitres
leonados, alimoches, cigliefias negras, efc.

Buscando el agua, llegamos al puente de Ceclavin, sobre el rio Alagén. Estamos en
el paraje de la fuente del Huevo, donde estuviera el balneario de las Huertas,
abandonado tras la construccion del embalse. En Ceclavin, pueblo de orfebres y
alfareros, destaca la iglesia de Nuestra Sefiora del Olmo, una de las mejores
muestras del gético tardio en Extremadura.

En los Canchos de Ramiro nos espera un magnifico roquedo
sobre el rio Alagdn que da nombre a la Zona de Especial Proteccion
para las Aves (Z.E.P.A) en la que se enclava. Si buscas el mejor lugar para
visitarlos, el paraje del Boquerdn es tu destino.

Es momento de conocer los parajes que caracterizan a Cdceres. Sus dehesas,
donde se alimentan los cerdos ibéricos, y llegar a Coria, donde merece la pena
hacer una parada para pasear por su ciudad monumental, declarada Bien de
Interés Cultural con categoria de Conjunto Histérico: el castillo, la muralla, la
catedral y sumuseo, asi como el de la Cdrcel Real, que encontraremos mientras
paseamos por sus callejuelas.
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Web

Adaptacion a web responsive | Version tablet

A‘ Vallede/Alagdn

A Vallege/Alagén Historia | Pueblos | Rutas de senderismo | Elrio | Blog | Contacto
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En el sector central de la provincia de Cdceres, nos dejamos llevar por el rio
Alagén, que reparte vida por sus orillas, @ veces abruptas y siempre fértiles

Eltio nos marcalas rutas a seguir de la comarca. Su reguero de vida nos lleva
hasta el castillo de Pefiafiel, desde donde podemos disfrutar de los cafiones del
tio Erjas en todo su esplendor. Nos encontramos en el extremo norte del parque
natural Tajo y.por tanto, en avistar
aves: buitres leonados, alimoches, cigiiefias negras, efc.

Buscando el aguia, llegamos al puente de Ceclavin, sobre el rio Alagén. Estamos en
el paraje de la fuente del Huevo, donde estuviera el balneario de las Huertas,

trasla 6n del embalse. En Ceclavin, pueblo de orfebres y
alfareros, destaca la iglesia de Nuestra Sefiora del Olmo, una de las mejores
muestras del gético tardio en Extremadura.

En los Canchos de Ramiro nos espera un magnifico roquedo.
sobre el rio Alagén que da nombre a la Zona de Especial Proteccién
paralas Aves (Z.E.P.A) en la que se enclava. Si buscas el mejor lugar para
visitarlos, el paraie del Boquerdn es tu destino.

Es to de conocer los al i a Cdceres. Sus dehesas,
donde se alimentan los cerdos ibéricos, y llegar a Coria, donde merece la pena
hacer una parada para pasear por su ciudad monumental, declarada Bien de
Interés Cultural con categoria de Conjunto Histérico: el castillo, la muralla, la
catedral y sumuseo, asi como el de la Cdrcel Real, que encontraremos mientras
paseamos por sus callejuelas.

Ademds de su Coria Es
una ciudad de infensa vida social y pujanza empresarial, con una buena oferta

inanciado por
Union Eutopea
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En el sector central de la provincia de Cdceres, nos dejamos
llevar por el rio Alagén, que reparte vida por sus orillas, a
veces abruptas y siempre fértiles

El rio nos marca las rutas a seguir de la comarca. Su reguero
de vida nos lleva hasta el castillo de Pefiafiel, desde donde
podemos disfrutar de los cafiones del rio Erjas en todo su
esplendor. Nos encontramos en el extremo norte del parque
natural Tajo Internacional y, por tanto, en un enforno
privilegiado para avistar aves: buitres leonados, alimoches,
cigiiefias negras, efc.

Buscando el agua, llegamos al puente de Ceclavin, sobre el
io Alagén. Estamos en el parae de la fuente del Huevo,

d el las Huertas,

trasla construccion del embalse. En Ceclavin, pueblo de
orfebres y alfareros, destaca la iglesia de Nuestra Sefiora del
Olmo, una de las mejores muestras del gético tardio en
Extremadura.

Enlos Canchos de Ramiro nos espera un magnifico roquedo
sobre el rio Alagén que da nombre a la Zona de Especial
Proteccion para las Aves (Z.E.P.A) enla que se enclava. Si
buscas el mejor lugar para visitarlos, el paraje del Boguerén
es fudestino.

E los paraies q

Caceres. Sus dehesas, donde se alimentan los cerdos
ibéricos, y llegar a Coria, donde merece la pena hacer una
parada para pasear por su ciudad monumental, declarada
Bien de Interés Cultural con categoria de Conjunto Histcrico:
el castillo, lamuralla, la catedral y su museo, asi como el de
la Cdrcel Real, quie encontraremos mientras paseamos por
sus callejuelas.

Ademis de su hermoso conjunto monumental, Coria
esconde ofros atractivos. Es una ciudad de infensa vida
socialy pujanza empresarial, con una buena oferta
qastronémica y de alojamiento. Ademds se pueden disfrutar
lugares de interés al aire libre como las zonas verdes a orillas
del rio Alagén o el jardin botdnico, donde conocer su pldtano
(Platanus hispanica) declarado Arbol Singular.

Financiado por
T Union Eutopea
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Identidad visual

Web

Adaptacion a web responsive | Version movil

A‘ Valledg Alagdn
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En el sector central de la provincia de Cdceres, nos dejamos llevar por el rio Alagdn, que
reparte vida por sus orillas, a veces abruptas y siempre fértiles

El rio nos marca las rutas a seguir de la comarca. Su reguero de vida nos lleva hasta el
castillo de Pefiafiel, desde donde podemos disfrutar de los cafiones del rio Erjas en todo
su esplendor. Nos encontramos en el extremo norte del parcue natural Tajo
Internacional y, por tanto, en un entorno privilegiado para avistar aves:

buitres leonados, alimoches, cigliefis negras, efc.

Buscando el agua, llegamos al puente
de Ceclavin, sobre el rio Alagén. Estamos.
enel paraje de la fuente del Huevo,
donde estuviera el balneario de las
Huertas, abandonado tras la
construccion del embailse.

En Ceclavin, pueblo de orfebres

y alfareros, destaca la iglesia de

Nuestra Sefiora del Olmo, una
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Montehermoso es un pueblo y municipio
espafiol de la provincia de Cdiceres, se sittia en
la Mancomunidad del Valle del Alagén, en el
noroeste de Extremadura. Dista 24 km de la
capital del partido, Plasencia, y 9o km de la
capital provincial, Cdceres. Se sittia en una
zona llana junto al rio Alagén, en el limite entre
los regadios de Coria y las tierras de secano
situadas mds al norte.

El término municipal de Montehermoso tiene
una extension de 96 km?. Es el municipio mds
poblado de sumancomunidad y acoge diversos
servicios ptiblicos tanto para la poblacién que
alberga como para las localidades de menor
tamafio que o rodean

R e (e

PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA - FINANCIADO POR LA UNION EUROPEA “NEXTGENERATION EU*
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Estilo publicaciones para redes sociales
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Estilo publicaciones para redes sociales

Post Instagram 1080x1350px Post Stories/Reel 1080x1920px
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constr ldO presumnblemem‘e en la Baja Edacdt

El nombre con el que se conoce popularmente al castillo
es el de Marmionda, con base enuna leyenda de moros y
cristionos: Cuentan los vecinos de Portezuelo que la
fortaleza tenia un alcaide moro famoso en toda la zona,
!F%':-?';?:"E?gfa P T‘ S ‘_' Ao no tanto por sus éxitos _querreros.sino por su hiial, latal
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Cabecera para redes sociales

i
\/;J a2 Mo —

@Zo/m g wne, hio gM/ gma:

Valle del Alagén

54



Identidad visual

Ejemplos de implantacion
en Merchandising
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Ejemplos de implantacion
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Ejemplos de implantacion
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Ejemplos de implantacion
en Merchandising

Llaveros
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Ejemplos de implantacion
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Boligrafo y lapiz
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Ejemplos de implantacion
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CULTURA, TRADICIONES Y ARTESANIA
EVENTOS Y FESTIVIDADES

TURISMO DE AGUA
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Identidad visual

Pictogramas productos turisticos

Los pictogramas de productos turisticos son representaciones
visuales que ayudan a identificar y comunicar de manera rapida y
clara diferentes tipos de experiencias turisticas. En este caso, los
pictogramas se agrupan en seis categorias:

1. Ecoturismo activo y contemplativo
Se centra en participar en actividades en la naturaleza,
combinando deporte, aventura y contacto con el entorno.
La observacion tranquila del paisaje, la cultura y la vida rural,
disfrutar sin prisas.

2. Cultura, tradiciones y artesania
El Valle del Alagdn conserva un rico patrimonio cultural, con
raices romanas, arabes y cristianas. Sus pueblos mantienen
fiestas populares muy vivas. El valle también destaca por su

artesania y tradiciones, transmitida de generacion en generacion.

3. Eventos y festividades
El Valle del Alagon es tierra de celebraciones con un fuerte
arraigo popular, donde la tradicion y la alegria se unen para
mantener viva la identidad de sus pueblos. Cada festividad es

una oportunidad para descubrir la hospitalidad de sus gentes, la
rigueza de sus costumbres y el sabor auténtico de la vida en el

valle.

4. Turismo de agua

El agua es uno de los grandes tesoros del Valle del Alagon. El rio
y sus afluentes riegan dehesas, huertas y pueblos, ofreciendo
espacios Unicos para disfrutar de la naturaleza y el ocio al aire
libre. El turismo de agua en el Valle del Alagén combina naturale-
za, deporte y descanso, convirtiéndose en una experiencia
refrescante y sostenible.

5. Gastronomia auténtica
La cocina del Valle del Alagdn es un reflejo de su tierra: sencilla,
sabrosa y ligada a la tradicion. En cada plato se descubren los
sabores de la dehesa, la huerta y el rio, siempre con productos
de temporada y recetas transmitidas de generacion en genera-
cioén.

6. Ruta por pueblos de luz
El Valle del Alagdn invita a recorrer sus pueblos bafiados por la
claridad de sus cielos y el brillo de sus paisajes. Cada rincon
combina historia, naturaleza y tradicion, ofreciendo al visitante
una experiencia unica.

Estos pictogramas permiten a los viajeros orientarse de manera
intuitiva y rdpida, facilitando su experiencia y promoviendo los
destinos turisticos de forma efectiva.
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1. Ecoturismo activo y contemplativo
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2. Cultura, tradiciones y artesania
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3. Eventos y festividades
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4. Turismo de agua
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5. Gastronomia auténtica
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6. Ruta por pueblos de luz
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